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1 Uvod

1 Uvod

1.1 Uvodni informace

Marketingova studie regionu Kyjovsko vznikla jako sou¢ast komplexniho projektu ,Turisticky portal regionu Kyjovsko

na podporu cestovniho ruchu“. Tento projekt byl realizovan v ramci Spolec¢ného regionalniho operacniho programu, a to
konkrétné v ramci grantového schématu 4.1.2 Program na podporu regionalnich a mistnich sluzeb cestovniho ruchu. Cilem
celého projektu je prispét ke zviditelnéni turistickych atraktivit a mozZnosti, které cestovni ruch v regionu poskytuje. Projekt
vytvari zakladni ramec pro dalsi rozvoj cestovniho ruchu v regionu.

Samotny projekt se skladal ze ¢ty ¢asti - vypracovani marketingové studie; sbéru, tfidéni a parametrizace dat; vytvoreni
www prezentace; vydani tiskovych propagacnich materiall. Tato marketingova studie tedy tvofi nedilnou soucast celého
projektu.

1.2 Zadavatel a resitel marketingové studie

V roli zadavatele vystupovalo mésto Kyjov, které bylo zaroven zodpovidalo za realizaci celého projektu. Rizenim projektu byla
povéiena PaedDr. llona Pechackova, vedouci odboru Skolstvi a kultury.

Resitel marketingové studie byl vybran na zakladé vybérového fizeni. Stala se jim firma Dat, s. r. 0. zastoupena
Mgr. Martinem Holéikem. Firma Dat byla povéfena zpracovanim marketingové studie, shérem dat a tvorbou www prezentace.

Zadavatel

Mésto Kyjov

Odbor skolstvi a kultury
Masarykovo namésti 30
697 22 Kyjov

Tel: 518 697 583

Email: i.pechackova@mukyjov.cz

Resitel

Dat,s.r. 0.

Jifiho z Podébrad 1212
686 01 Uherské Hradisté
Tel: 572 554 789

Email: info@dat.cz

1.3 Zadani marketingové studie
Pri zpracovani marketingové studie vychazel fesitel z nasledujiciho zadani definovaného ze strany zadavatele:

*  marketingova studie bude slouzit jako podklad pro vytvofeni www stranek a tiskovych materialQ
e soucasti zpracovani marketingové studie je i dotaznikové Setfeni

e svym rozsahem musi pokryt lokalitu regionu Kyjovsko, ktera je pro potieby studie definovana jako spravni dzemi
obce Kyjov s rozsifenou plsobnosti

¢ marketingova studie se sklada ze tri ¢asti, tyto ¢asti jsou analyza, vyzkum a syntéza

e studie analyzuje soucasny stav a vyvoj na trhu cestovniho ruchu, vyhled do budoucna, konkurenci, cilové skupiny -
analyzuje informace ziskané z jiz dostupnych provéfenych zdrojt

e soucasti studie je i vyzkum, pricemzZ poZzadovanou metodou je dotazovani

e zavéreCnou Cast studie predstavuje syntéza, ktera poskytne zcela konkrétni podklady pro formulaci obsahu www
stranek a tiskovych materiall

e zpracovana studie ma v budoucnu slouzZit jako nastroj pro organizaci a fizeni marketingu cestovniho ruchu
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1 Uvod

1.4 Pouzita metodika
P¥i zpracovani marketingové studie vychazel fesitel z nasledujicich metodickych postupu:

e cilena spoluprace se subjekty zabyvajicimi se cestovhim ruchem v cilovém tzemi

*  studium dostupnych koncepcnich materiall v oblasti cestovniho ruchu

*  analyza informaci tykajicich se cestovniho ruchu ze stavajicich dostupnych zdrojl (statistiky, studie, Setfeni)
»  priprava a realizace dotaznikového Setfeni na téma ,image regionu Kyjovsko“

e priprava a realizace rozsahlého vyzkumu zaméreného na poskytované sluzby v oblasti cestovniho ruchu

e syntéza ziskanych informaci a definovani konkrétnich opatfeni pro marketing cestovniho ruchu
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2 Koncepcni dokumenty pro rozvoj cestovniho ruchu

2 Koncepéni dokumenty pro rozvoj cestovniho ruchu

2.1 Koncepcni dokumenty pro cestovni ruch na narodni urovni

0Od roku 1990 byla na narodni tirovni zpracovana fada koncepcnich dokumentt, studii a analyz, které se zabyvaly
problematikou cestovniho ruchu. Nékteré dokumenty se této problematiky dotykaly pouze okrajové, jiné byly pfimo zaméreny
na oblast cestovniho ruchu. Na zpracovani vétsiny téchto dokumentt se podilely instituce odpovédné za rozvoj cestovniho
ruchu - viada Ceské republiky, ministerstvo pro mistni rozvoj éi organizace CzechTourism.

Mezi dokumenty v oblasti cestovniho ruchu patfi:

«  Narodni rozvojovy plan CR (Sektorova ¢ast Cestovni ruch a lazenstvi)

+  Strategie regionalniho rozvoje CR (2000)

»  Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR na obdobi 2002 - 2007
»  Strategicky program ekonomického a socialniho rozvoje CR

»  Strategie rozvoje lidskych zdroji pro Ceskou republiku (2003)

e Sektorovy rozvojovy program

*  Sektorovy operacni program

»  Regionalni analyza cestovniho ruchu v CR (2001)

»  Hodnoceni potencialu cestovniho ruchu na tizemi CR (2001)

e Potencial cestovniho ruchu - Gzemné omezujici a podporujici faktory (2002)
«  Strategie rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v R (2002)

e Spolecny regionalni operacni program (2002 - 2003)

»  Strategie propagace CR (2004 - 2010)

. Program rozvoje regiont

Z pohledu vyznamu pro rozvoj cestovniho ruchu je zasadni zejména Narodni rozvojovy plan CR a jeho Sektorova éast -
Cestovni ruch a lazefstvi a Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v €R na obdobi 2002 - 2007.

2.1.1 Narodni rozvojovy plan

Narodni rozvojovy plan je zastresujici strategicky dokument, ktery je orientovany na ziskani finan¢ni podpory ze strukturalnich
fondd a Fondu soudrznosti. Na zakladé analyzy situace v Ceské republice byly stanoveny zakladni oblasti rozvoje, tzv. prioritni
osy.

Posileni konkurenceschopnosti primyslu a podnikatelskych sluzeb
Rozvoj dopravni infrastruktury

Rozvoj lidskych zdroja

Ochrana a zkvalitiovani Zivotniho prostredi

Rozvoj venkova a multifunkéni zemédélstvi

© ok wbdR

Rozvoj cestovniho ruchu

Cilem prioritni osy Rozvoj cestovniho ruchu je zvySeni podilu cestovniho ruchu na hospodarském rlstu. Podpora v ramci této
prioritni osy by méla prispét ke zvySeni konkurenceschopnosti celého odvétvi cestovniho ruchu. Na zakladé analyzy
stavajicich problému byly formulovany 4 zakladni strategickeé cile a 4 priority pro jejich napliiovani.

Strategické cile Narodniho rozvojového planu:

e prispét ke stabilizaci a tvorbé novych pracovnich prileZitosti zejména v regionech s vysokou nezaméstnanosti

*  podpofit aktivitami cestovniho ruchu rozvoj malého a stfedniho podnikani ve strukturalné postizenych a
hospodarsky slabych regionech

e prispét ke zvySovani prijmu statniho a mistnich rozpoctu

e prispét ke zvySovani devizovych pfijmu cestovniho ruchu v obchodni bilanci
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Priority Narodniho rozvojového planu Ceské republiky, sektorové ¢asti - Cestovni ruch a lazenstvi:

e podpora budovani infrastruktury cestovniho ruchu, zejména pro malé a stfedni podnikani
e podpora budovani organizacni struktury cestovniho ruchu a pfiprava lidskych zdrojii pro cestovni ruch
e podpora tvorby produktl cestovniho ruchu

e podpora zachovani a obnovy kulturniho a pfirodniho dédictvi pro cestovni ruch

2.1.2 Koncepce statni politiky cestovniho ruchu Ceské republiky

Koncepce statni politiky cestovniho ruchu €R (dale jen koncepce) predstavuje dalsi vyznamny dokument zabyvajici se
rozvojem cestovniho ruchu. Koncepce byla pfipravena v pribéhu roku 2001 a je zpracovana pro obdobi 2002 - 2007. Tato
koncepce byla vytvofena v souladu s Narodnim rozvojovym planem CR a zaroven vychazela z Gkolil Strategie regionalniho
rozvoje CR. V ramci koncepce bylo stanoveno 13 cilli statni politiky cestovniho ruchu pro nasledujici obdobi.

Cile statni politiky cestovniho ruchu pro léta 2002 - 2007:

e zvySovani devizovych pfijmi z CR
e zvySovani pfijmu statniho a mistnich rozpocta
e stabilizace, resp. ziskani novych pracovnich prilezitosti v regionech

e podpora aktivit CR v regionech, se zfetelem na rozvoj malého a stfedniho podnikani, zejména ve strukturalné
postiZzenych a hospodarsky slabych regionech

e zkvalitnéni infrastruktury CR

*  vytvoreni legislativniho ramce pro podporu rozvoje CR z hlediska kompetenci organu statni spravy a samospravy
e participace na tvorbé legislativniho ramce a vynucovaciho prava systému ochrany spotrebitele

e zdokonaleni systému odborného (stfedniho a vysokého) Skolstvi v oblasti CR

e vytvofeni systému celoZivotniho vzdélavani dospélych v oblasti CR

o efektivni vyuziti kulturné historického potencialu (véetné technickych pamatek) pro CR

e zajisténi Gc¢innéjsiho marketingu CR na riiznych stupnich fizeni vefejné spravy

«  zabezpeéeni aproximace prava EU v oblasti CR do pravniho systému CR

e vytvofeni systému pro pfijimani financni podpory EU (strukturalni fondy) v oblasti CR
Naplnovani cilll bude realizovano prostrednictvim nasledujicich 10 opatfeni:

e realizace Statniho programu podpory CR

e vytvofeni satelitniho tctu CR

»  implementace pravniho systému EU v oblasti CR do pravniho systému CR
e tvorba navrhu zakona o podpore CR

e vytvoreni integrovaného informacniho systému CR

e podpora tvorby a realizace turistickych produktl, zamérenych predevs§im na kulturné poznavaci turistiku, lazenstvi,

kongresovou a incentivni turistiku, venkovskou turistiku, véetné agroturistiky a ekoturistiky, cyklo a pési turistiku
apod.
«  zvySeni Gcinnosti zahraniéni prezentace CR jako vyznamné turistické destinace na svétovém trhu cestovniho ruchu
«  grantova politika CCCR na podporu tvorby a realizace regionalnich produktii CR
e zajisténi Gcinnéjsiho marketingu CR na riiznych stupnich fizeni vefejné spravy

»  navazani na dfive zpracovanou Rajonizaci cestovniho ruchu a vypracovani hodnoceni potencialu CR na tizemi CR.

2.1.3 Spolecny regionalni operacni program (SROP)

Naplnovani Narodniho rozvojového planu prioritni osy rozvoje cestovniho ruchu je realizovano prostrednictvim Spole¢ného
regionalniho operac¢niho programu (dale jen SROP). Plivodné méla byt podpora cestovniho ruchu provadéna prostfednictvim
Sektorového operaéniho programu Cestovni ruch. Na zakladé vyjednavani vstupnich podminek CR do EU byl tento program

zrusen a jeho problematika byla prevedena do vySe zminéného programu SROP.
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SROP neni vylucné zaméreny na podporu rozvoje cestovniho ruchu. Prostifednictvim tohoto programu sméfuje podpora
do nasledujicich ¢tyr priorit:

*  Regionalni podpora podnikani
e Regionalni rozvoj infrastruktury (dopravy a informacnich technologii)
*  Rozvoj lidskych zdrojl v regionech

o Rozvoj cestovniho ruchu

Priorita ¢. 4 - Rozvoj cestovniho ruchu je zaméren na modernizaci infrastruktury cestovniho ruchu a zlepSeni efektivity,
zvySeni kvalifikace a profesionalniho pfistupu, podporu partnerstvi mezi podniky, podporu spoluprace soukromého a
verejného sektoru a vytvarenim siti zlepSujicich integraci sluzeb zapojenych do fetézce sluzeb v cestovnim ruchu. Priorita je
realizovana prostirednictvim dvou opatfeni - 4.1 Rozvoj sluZzeb pro cestovni ruch a 4.2 Rozvoj infrastruktury pro cestovni ruch.
Kazdé opatreni se déli na dalsi dvé podpopatreni.

Opatieni 4.1 Rozvoj sluzeb pro cestovni ruch:

e podopatieni 4.1.1 - podpora sluzeb majici nadregionalni ¢i nadnarodni charakter

e podopatieni 4.1.2 - podpora poskytovani sluzeb majicich regionalni ¢i mistni charakter
Opatreni 4.2 Rozvoj infrastruktury pro cestovni ruch:

*  podopatieni 4.2.1 - podpora omezeného poctu vétsich projektl cestovniho ruchu nadregionalniho vyznamu
zaméfenych na ucelené produkty cestovniho ruchu v CR

e podopatieni 4.2.2 - podpora ucelenéjsich projektt regionalniho ¢i mistniho vyznamu, zamérenych na rozvoj
infrastruktury potfebné pro cestovni ruch v obcich a regionech

Na programové dokumenty zpracované na narodni trovni navazuji zejména dokumenty na trovni kraju, resp. mést a obci,
pfipadné rlznym zplsobem vytvafenych sdruzeni obci (euroregiony, mikroregiony).

2.2 Koncepcni dokumenty pro cestovni ruch v Jihomoravském kraji

Problematiky rozvoje cestovniho ruchu v Jihomoravském kraji se dotykaji nasledujici strategické programy kraje. Nékteré se
cestovnim ruchem zabyvaji okrajové, u jinych stoji cestovni ruch v centru zajmu.

o Program rozvoje JMK

e Strategie rozvoje cestovniho ruchu v JMK

¢ Programové prohlaseni Rady JMK

e Koncepce podpory statni pamatkové péce v JMK
e Dlouhodoby zamér rozvoje vzdélavani

*  Koncepce ochrany pfirody JMK

cestovniho ruchu.

2.2.1 Program rozvoje kraje

Program rozvoje kraje je zakladnim strednédobym programovym dokumentem k podpore regionalniho rozvoje na Grovni
kraje s diirazem na socialné-ekonomickou sféru, schvaleny na 8. zasedani Zastupitelstva JMK dne 14. 2. 2002 (usneseni
¢. 285/02/Z8). Program se sklada z vize, specifickych cilll a opatfeni sméfujicich k naplnéni vize.

Vizi programu rozvoje kraje je: ,Podstatné zvyseni globalni konkurenceschopnosti Jihomoravského kraje s dirazem na
komplexni rozvoj lidskych zdrojl, zvyseni hospodarského vyznamu a pfinosu cestovniho ruchu, zlepsovani kvality Zivota a
trvale udrzitelny rozvoj.”

Program rozvoje kraje obsahuje nasledujici problémové okruhy:

1. pramysl, obchod, vyrobni sluzby, trh prace a zaméstnanost

2. zemédélstvi a venkov
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lidské zdroje

technicka infrastruktura

Zivotni prostredi a prirodni zdroje
cestovni ruch

N o o M

meziregionalni vztahy

2.2.2 Strategie rozvoje cestovniho ruchu

Z Programu rozvoje kraje vychazi Strategie rozvoje cestovniho ruchu (dale jen strategie). Tato strategie vychazi z predpokladi
Jihomoravského kraje pro cestovni ruch. Strategie vychazi z toho, Ze Jihomoravsky kraj je prostor, ktery:

e je z pohledu cestovniho ruchu tradi¢né povaZovan za atraktivni a ma dostatecné rtiznorodou a pestrou nabidku
e je dnes administrativné celistvy a Ize jej povazovat za dostatecné konzistentni a homogenni
e je krajem vina, pfatel a pohostinnych lidi, ktefi cti lidské a kulturni hodnoty

»  se profiluje a svou identitu turistické destinace dosud hleda

Mottem strategie je: ,0d regionl k destinaci, od destinace k ¢lovéku.“ Pro rozvoj cestovniho ruchu byla stanovena nasledujici
rozvojova vize:

¢ Jihomoravsky kraj se chce stat moderné fizenou turistickou destinaci stfredoevropského vyznamu. Pripravi
produktovou nabidku zamérenou jednak na tradicni a jednak na progresivni zpusoby traveni volného ¢asu.

e Jihomoravsky kraj povazuje za nejvyznamnéjsi strategicky segment trhu tuzemského turistu, jedince, rodiny a
skupiny tvofené zejména obyvateli velkych méstskych aglomeraci CR.

e U zahranicnich turisti se bude Jihomoravsky kraj orientovat na dva hlavni segmenty. Prvnim jsou obchodnici a
Ucastnici kongresového turismu, druhym segmentem je evropsky turista, bez geografické specifikace plivodu, ktery
se citi byt oslovovan jiz stavajici nabidkou.

e Vytcenych cili Jihnomoravsky kraj dosahne prostrednictvim nové organizacni a fidici struktury cestovniho ruchu.
Svou strategii zalozi na rozvoji pfirozenych turistickych regiond.

e Ddraz bude kladen na Setrny turismus vedouci k obecné udrZitelnosti rozvoje prostoru, pficemz za prioritni
Jihomoravsky kraj povaZuje oblasti kongresového cestovniho ruchu, turistiky ve venkovském prostoru, rekreace u
vody a koupani, meziregionalni a mezinarodni spolupraci v cestovnim ruchu.

Na zakladé vyhodnoceni soucasné situace byly stanoveny 4 problémové okruhy se stanovenymi prioritami rozvoje:

Problémovy okruh 1: Prostorové aspekty destinace
Priority:

1. meziregionalni spoluprace v CR
2. vyuziti polohy a pfirodnich charakteristik
3. péce o krajinu a kulturni dédictvi

Problémovy okruh 2: Technicka infrastruktura a atraktivity CR

Priority:

1. informacni systém

2. sportovni turistika

3. kongresova turistika

4. kulturni a poznavaci turistika
5. zdravotni turistika

6. vinafstvi a agroturistika

Problémovy okruh 3: Lidské zdroje v cestovnim ruchu

Priority:

1. profesni vzdélavani
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2. standardy kvality
3. kultura pfistupu k turistiim

Problémovy okruh 4: Organizace, management a marketing destinace
Priority:

1. destinacni management CR
2. zapojeni podnikatelské a neziskové sféry
3. marketing destinace Jihomoravského kraje

2.3 Koncepcni dokumenty pro cestovni ruch v mikroregionu Kyjovsko

Problematika cestovniho ruchu neni v mikroregionu feSena ucelenym koncepénim dokumentem. Uzemi mikroregionu
Kyjovsko je pro potfeby projektu definovano jako Gzemi obce Kyjov s rozsifenou plsobnosti. Na tomto Gzemi se nachazi
nékolik mikroregioni a dobrovolnych svazkii obci. VSechny tyto mikroregiony maiji rozpracovanou koncepci svého rozvoje ve
formé integrované rozvojové strategie ¢i podobného dokumentu. Jedna se o nasledujici mikroregiony a strategie:

e Dobrovolny svazek obci Severovychod: Kyjovsko - rozvojovy program regionu

e Sdruzeni obci mikroregion Mosténka: Integrovana rozvojova strategie venkovského mikroregionu
e Mikroregion Novy Dvlr: Integrovana rozvojova strategie venkovského mikroregionu

o Mikroregion Hovoransko: Integrovana rozvojova strategie venkovského mikroregionu

e Svazek obci mikroregion Podchfibi: Integrovana rozvojova strategie venkovského mikroregionu

. Mikroregion Zdanicko: Strategie rozvoje mikroregionu Zdanicko

. Mikroregion Babi lom: Strategie rozvoje mikroregionu Babi lom

. Mikroregion Bzenecko: Integrovana rozvojova strategie venkovského mikroregionu

2.3.1 Sdruzeni obci mikroregion Mosténka

Nazev strategie: Integrovana rozvojova strategie venkovského mikroregionu
Rok vzniku: 2002
Obce mikroregionu: Kostelec, Hysly, Celoznice, Moravany

Strategickeé cile:

1. strategicky cil: ZlepSeni zivotniho prostiedi v mikroregionu

2. strategicky cil: Vytvorit technické a socialni sluzby mikroregionu Mosténka

3. strategicky cil: Rozvoj turistického ruchu je tizce spojen s koncepci lstfedniho motta mikroregionu a koncepci rozvoje
~Zeleného koridoru“

Priority a opatreni:

V priibéhu projednavani dil¢ich etap strategie byly stanoveny nasledujici priority a metodou bodovani stanoveno poradi.

Heslovité vyjadfeni opatfeni je nezbytné rozpracovat do dalSich metodickych dokumentl a konkrétnich projektu. Priority
obsahuji i naznaceni cesty, jak dosahnout strategickych cilli a stanovuji i zakladni investici, ktera je zachycena v priorité
€. 4. - Koordinace aktivit.

Priorita 1: Zivotni prostfedi
Opatreni:

e Odtokové poméry vody v mikrorgionu
e Krajinotvorné prvky

e ZpUsob hospodafeni (nutha zména)

¢ Pozemkové lpravy
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Priorita 2: Vytvofeni podminek pro rozvoj podnikdni a zaméstnanosti
Opatreni:

¢ Rozvoj technickych sluzeb
*  Rozvoj socialnich sluzeb

o Koncepce ,Zeleného koridoru“

Priorita 3: Rozvoj cestovniho ruchu
Opatreni:

¢ Podpora mistnich tradic
e Zachovani kulturniho dédictvi
e Podpora vinarstvi a vinarské turistiky

o Koncepce ,Zeleného koridoru“

Priorita 4: Koordinace aktivit mikroregionu
Opatreni:

e Vytvoreni koordinacniho tymu (starostové, zemédélci, chatafi,...)

*  Vytvoreni funkce koordinatora aktivit a jeho financovani

2.3.2 Mikroregion Novy Dvur

Nazev strategie: Integrovana rozvojova strategie venkovského mikroregionu
Rok vzniku: duben - kvéten 2002
Obce mikroregionu: Milotice, Svatobofice - Mistfin, RatiSkovice, Vacenovice, Skoronice, Vikos

Strategickeé cile:

1. strategicky cil

Zajistit dokonalou infrastrukturu a obéanskou vybavenost jako zaklad pro udrzitelny rozvoj na venkoveé a rozvoj
podnikatelskych aktivit a aktivit v turistickém ruchu.

2. strategicky cil

Vytvofit podminky pro rozvoj ekonomicky udrzitelnych aktivit s diirazem na vznik pracovnich pfilezitosti. Vytvofit ekonomicky
udrzitelny socialni servis pro ob¢any obci v mikroregionu.

3. strategicky cil

S pomoci pozemkovych UGprav provést rekonstrukci krajiny jako zakladniho pfedpokladu pro rozvoj turistického ruchu a
zlepseni Zivotnich podminek. Propojenim obci a mést Kyjova a Hodonina cyklistickou trasou vedenou mimo silnice,
zpfistupnit mikroregion.

4. strategicky cil
Zvlastnim programem podpofit rozvoj vinarstvi, vinarské turistiky a vyroby regionalnich produktl s vyssi pfidanou hodnotou.

5. strategicky cil

Koordinaci a zvySovanim kvality organizovani kulturnich a sportovnich akci dosahnout zvySeni frekvence navstévnikl
mikroregionu i vdobé mimo hlavni turistickou sezénu.

Priority a opatreni:

Priorita 1: Obnova krajiny
Opatreni:

¢ Pozemkové lpravy
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*  Cestni sit a propojeni mezi obcemi a mésty (Kyjov - Hodonin)
e Revitalizace vodnich toku

¢ Voda a jeji okoli (mokrady, podzemni vody a jeji vyuziti)

e Protierozni opatfeni (ozelenovani)

¢ Pamatky
Priorita 2: Rozvoj vinarstvi a jeho tradic
Opatreni:
*  Rozvoj vinnych sklepl zlepseni jejich infrastruktury
*  Rozvoj ,Vinné turistiky“ a sluZeb s tim spojenych, vzdélavani vinari
Priorita 3: Lidské zdroje
Opatreni:

e Organizator informacniho systému a projektu
*  RozSifeni aktivit - umélecky inkubator mikroregionu
*  Rozvoj kulturnich a spolkovych udalosti a jejich koordinace

*  Rozvoj sportovnich udalosti a jejich koordinace
Priorita 4: Infrastruktura a vefejna prostranstvi
Opatreni:

«  Zakladni infrastruktura (kanalizace, COV, podpora alternativnich metod a zdrojti)
*  Kulturni infrastruktura

e Sportovni infrastruktura

e Turisticka infrastruktura

* Informacni systém - jednotny systém v mikroregionu (smérovky,...)
Priorita 5: Ekonomicky a socialni rozvoj
Opatreni:

e Zemédélstvi a jeho koncepce v mikroregionu

*  Podnikatelské aktivity

e Turistika a sluzby

*  Socialni péce a socialni infrastruktura pro starnouci obcany

e Vzdélavani a Skolstvi

2.3.3 Mikroregion Horovansko

Nazev strategie: Integrovana rozvojova strategie venkovského mikroregionu
Rok vzniku: prosinec 2002
Obce mikroregionu: Sardice, Horovany, Cejé, Karlin, Terezin

Strategické cile:

1. strategicky cil

Prekonat lokalni ekonomickou krizi zplisobenou poklesem zaméstnanosti a tim i pfijmu v sektoru hornictvi a zemédélstvi.

Vytvofit podminky pro vznik novych smérd ekonomickych aktivit.
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2. strategicky cil

Vyrazné zlepsit Zivotni prostredi

3. strategicky cil
Naucit se efektivné komunikovat vSemi sméry a se vSemi partnery
Priority a opatreni:

Priorita 1: Profesionalizace mikroregionu

e Zastoupeni a prace v mikroregionu

Priorita 2: Infrastruktura a obéanska vybavenost

e Spolecna technicka a technologicka zazemi
Priorita 3: Informovanost a komunikaéni dovednosti

Priorita 4: ReSenf Zivotniho prostiedi
e Daraz na odtokové pomeéry (rekonstrukce krajiny)

Priorita 5: UdrZovani a rozvoj kulturniho dédictvi a tradic

Priorita 6: Motivace lidi
* K podnikani a podpore podnikani

2.3.4 Svazek obci mikroregion Podchfibi

Nazev strategie: Integrovana rozvojova strategie venkovského mikroregionu
Rok vzniku: srpen - zafi 2002
Obce mikroregionu: Keléany, Zadovice, JeZov, Skalka, Labuty, Viesovice

Strategické cile:

1. Podpora ekonomického rozvoje mikroregionu
2. Podpora socialniho rozvoje mikroregionu

3. Program podpory obnovy krajiny a zlepsSeni Zivotniho prostredi

Priority a opatreni:

Priorita 1: Ekonomicky a socialni rozvoj
Opatreni:

e Zemédélstvi a jeho koncepce v mikroregionu

*  Podnikatelské aktivity

e Turistika a sluzby

e Socialni péce a socialni infrastruktura pro starnouci obcany

e Vzdélavani a Skolstvi
Priorita 2: Infrastruktura a vefejna prostranstvi
Opatreni:

e Zakladni infrastruktura

. Kulturni infrastruktura

e Alternativni pristupy k infrastrukture
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e Sportovni infrastruktura
*  Turisticka infrastruktura

¢ Jednotny informacni systém v mikroregionu

Priorita 3: Lidské zdroje a volny ¢as
Opatreni:

¢ Rozvoj kulturnich a spolecenskych aktivit a jejich koordinace
o Rozvoj sportovnich aktivit a jejich koordinace

. Rozsifeni aktivit

Priorita 4: Rozvoj vinarstvi a jeho tradic
Opatreni:

*  Rozvoj lokalit vinnych skleptl a zlepSeni jejich infrastruktury
e Zapojeni vinarstvi do turistiky a rozvoj sluZeb s ni spojenych

e Vzdélavani vinara
Priorita 5: Obnova krajiny a rozvoj turistiky
Opatreni:

e Pozemkové lpravy

*  Revitalizace vodnich toki a nadrzi

e Cestni sit a propojeni obci, cyklostezky
*  Protierozni a protipovodinova opatreni

e Péce o pamatky

2.3.5 Mikroregion Zdanicko

Nazev strategle: Strategie rozvoje mikroregionu Zdanicko
Rok vzniku: prosinec 2002
Obce mikroregionu: Archlebov, Dambofice, Draziivky, Lovéice, Nasedlovice, Uhfice, ZaroSice, Zdanice

Cil strategie

Vytvorit do roku 2015, ktery je ¢asovym horizontem strategie, region, ktery vyuZiva svého potencialu k zvyseni kvality Zivota
obyvatel a je plnohodnotnou soucasti Jihomoravského kraje. Je to region s fungujici ekonomikou opirajici se o mistni malé a
stfedni firmy, region s udrZovanou kulturni krajinou a kvalitnim Zivotnim prostfedim. Cilem strategie je posilit existujici vazby
obyvatel k regionu prostrednictvim zvyseni Zivotni Grovné a spoluprace mezi sektory spolecnosti v obcich a mezi obcemi.
Budovanim image regionu jako mista rozvijejiciho mistni hospodarské a kulturni tradice ve zdravém prostredi, vytvorit ze
Zdanicka misto, které je atraktivni pro turisty, investory i jako misto k bydleni.

Navrh strategického rozvoje mikroregionu Zdanicko specifikuje ¢tyfi hlavni sméry rozvoje tzv. priority. V ramci kazdého sméru
jsou navrzena hlavni programova opatreni, ktera jsou dale rozpracovana do rovné navrhu konkrétnich opatfeni pro realizaci
v dobé platnosti dokumentu.

Priority a opatfeni:
Smér A: Vytvoreni pfedpokladl pro posileni vykonnosti hospodéariskych subjektu

A.1 Podporovat udrzeni a rozvoj existujicich vyrobnich a nevyrobnich subjekt
A.2 Vytvaret podminky pro pfichod investorli do mikroregionu

A.3 Uginné podporovat zvySeni zaméstnanosti a kultivovat podminky na trhu prace
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Smér B: Aktivizace lidskych zdroju a posileni regionalni identity

B.1 Zvysit dostupnost a kvalitu bydleni

B.2 Vytvaret podminky pro zvySovani tGrovné vzdélanosti obyvatel

B.3 Rozsifovat nabidku volnoc¢asovych aktivit pro obyvatele i navstévniky

Smér C: ZvySeni atraktivity mikroregionu po navstévniky

C.1 Vybudovat organizacni strukturu cestovniho ruchu

C.2 Podporovat rozvoj turistické infrastruktury a rozsifovani nabidky rekreacnich, kulturnich a sportovnich aktivit
C.3 Vytvaret a propagovat specializované turistické produkty a programy

C.4 Marketingova podpora rozvoje cestovniho ruchu

Smér D: Vytvoreni kvalitni a bezpe¢né infrastruktury pro trvale udrZitelny rozvoj Gzemi

D.1 Zlepsit technicky stav komunikaci, zvysit bezpe¢nost provozu a zkvalitnit obsluhu Gzemi verejnou dopravou
D.2 Zlepsit vybavenost mikroregionu technickou infrastrukturou

D.3 Zlepsit péci o krajinu a Zivotni prostredi

2.3.6 Mikroregion Babi lom

Nazev strategie: Strategie rozvoje mikroregionu Babi lom
Rok vzniku: prosinec 2002

Obce mikroregionu: StraZovice, Stavésice, Sobiilky, Nechvalin, Ostrovanky, Bukovany, Kyjov, Vétefov, Nenkovice, Zeletice,
Draziivky

Strategickeé cile:

1. strategicky cil

Vytvofit podminky pro vznik novych ekonomickych aktivit a tim zmirnit a postupné odstranit negativni dopady zmény
struktury pro podnikani. Vytvorit pozitivni motivaci ke zménam.

2. strategicky cil

Vyrazné zlepsit Zivotni prostiedi nejen v extravilanu obci, ale i v intravilanu, a to jak po strance technické, tak i po strance
zlepseni kvality Zivota (eko - socialni).

3. strategicky cil

Zvysit kvalitu informaci, jejich propojenim a vzajemnou podporou dosahnout synergickych Géinku. Zapojit do realizace
strategie Siroké spektrum mistnich organizaci.

Priority a opatfeni:

Priorita 1: Rozvoj turistiky
Opatreni:
. Festival Cyklistiky
e Slovacky rok
Priorita 2: Spoleény informaéni systém, propagace mikroregionu, koordinace aktivit
Opatreni:

o Profesionalizace prace mikroregionu

Priorita 3: Infrastruktura

Opatreni:
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e Generel cestni sité

*  Sladéni tzemnich plana
Priorita 4: Zivotni prostfedi
Opatreni :

o Ustanoveni skupiny expertu

Priorita 5: Spoleény spoleéensky Zivot, kulturni kalenda¥
Opatreni:

o Profesionalizace prace mikroregionu

2.3.7 Mikroregion Bzenecko

Nazev strategie: Integrovana rozvojova strategie venkovského mikroregionu
Rok vzniku: prosinec 2002
Obce mikroregionu: Bzenec, Vracov, Moravsky Pisek, Témice, Domanin, Zeravice, Syrovin

Strategickeé cile:

1. strategicky cil

Zajistit dokonalou infrastrukturu a obanskou vybavenost

2. strategicky cil

Vytvorit podminky pro rozvoj ekonomickych aktivit

3. strategicky cil

Rekonstrukce krajiny

4, strategicky cil
Koordinace a zvySovani kvality organizovani, vzdélavani a informovani

Priority a opatfeni:

Priorita 1: Dokonceni a budovani infrastruktury
Opatreni:

o Rekonstrukce silnice I/54
*  Generel cestni sité

e Zpracovani tzemni dokumentace mikroregionu
Priorita 2: Spole¢ny informaéni systém
Opatreni:

¢ Informacni centrum mikroregionu - zamek
e Regionalni muzeum

. Osvéta

e Zpracovani komunikacni strategie mikroregionu
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Priorita 3: Rozvoj cestovniho ruchu
Opatreni:

e Zpracovani koncepce cestovniho ruchu
. Podpora vinarstvi

o Projekty cestovniho ruchu
Priorita 4: Rekonstrukce a obnova krajiny
Opatreni :

e Pozemkové lpravy
e Vytvoreni partnerstvi

e Zpracovani tzemni dokumentace

Priorita 5: Podpora podnikani
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3 Obecné trendy vyvoje cestovniho ruchu

3.1 Prognéza vyvoje

3.1.1 Trendy cestovniho ruchu v Evropé podle CzechTourism
*  Narlst poctu osob ve vyssim véku - podstatné vzroste pocet obyvatel ve véku 55 - 75 let
*  Rostouci zajem spotrebiteli o sebe sama
e Uvédomovani si vyznamu zdravi
*  Informacni technologie
e Vyssi disponibilni pfijmy
e Rostouci fond volného ¢asu
e ZkusSenosti s cestovanim a lepsi dostupnost

»  Jistota a bezpeci, kvalita a pohodli - turisté budou mnohem rychleji reagovat v pfipadé, Ze nabizeny produkt nebude
splnovat ocekavané standardy

e Kvalita Zivotniho prostredi a relativni bezpecnost je silnou strankou regionu

Nékteré z dalSich trendtl, které zasahnou v nejblizSich letech také cestovni ruch na Kyjovsku (zpracované dle podkladii WTO a
CzechTourism):
e Trh tvofeny seniory zaroven prispiva k rozvoji poptavky po vzdélavacich zajezdech a dovolenych. Ty lakaji hlavné

zakazniky s vy$§im vzdélanim a zcestovalé osoby.

e Zkracovani hlavni delsi dovolené a jeji nahrazovani vétSim poctem kratkodobéjsich dovolenych i v obdobich mimo
hlavni sezonu - tvofi se takzvany tnikovy trh (kratkodoba dovolend). Je odrazem spolecnosti, ktera hleda oddech a
tnik, kdykoliv je to mozné.

*  Zvysuje se pocet kombinovanych cest, které spojuji pracovni povinnosti s pfijemnym odpocinkem a zazitkem.

¢ Rostouci zajem o hodnoty jinych kultur - rozSifuje se moznost nabidky turistickych udalosti a atrakci, které by mohly
vzbudit zajem turistd.

¢ Klesa obliba cestovani ve velkych skupinach a naopak roste obliba individualni turistiky. Takova forma cestovani
vyzaduje efektivni informacni a orientacni systém.

e Zvysuje se dlraz na zajmové zaméreny cestovni ruch - jako jsou kulturni ¢i vzdélavaci zajezdy nebo cesty
umoznujici profesni rlist - mohou velmi posilit a obohatit smysl cesty a zazitky.

*  Roste stale vice popularita aktivni dovolené a rovnéz poptavka po vsech aktivitach s ni spojenych.

e Narlsta primérna troven vzdélanosti. Vysledkem bude rostouci role uméni, kultury a historie pfi planovani
dovolené.

*  Poroste potieba lepsiho a tvorivéjSiho zplisobu poskytovani informaci.

*  Poroste poptavka po novych destinacich stfedni a vychodni Evropy.

e Bude vice preferovana mobilita.

*  Poroste preference regionl, které nabizeji Sirokou, rozmanitou a zcela vyvazenou koncepci cestovniho ruchu.

e Chovani ve volném case bude vice individualizované, poroste poptavka spiSe po mensich ubytovacich jednotkach
(mensi rodinné hotely, farmy).

*  Posun ve vnimani Zivota a Zivotniho stylu zpUsobi pokles v poptavce po plné doprovazenych zajezdech.

eV cestovnim ruchu poroste vyznam vizualnich prezentaci.

vétsi konkurenci na trhu cestovniho ruchu.

*  Destinace budou vice profitovat z jednoduché dostupnosti predevsim v pfipadé kratkodobéjsich pobytu.

e Lepsi dostupnost pfimych vlakovych a leteckych spojeni bude stimulovat poptavku po prodlouZzenych vikendech a

kratkodobéjsich pobytech ve méstech v zahranici.

e Pretizeni silnicni dopravy bude mit negativni vliv na cesty soukromymi vozy, zejména v hlavni sezéné.

Uvedené trendy plisobi v mnoha pfipadech spole¢né, neni tedy mozné stanovit u kazdého z nich presny nasledek a obdobi
pusobeni.
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3.1.2 Progno6za vyvoje mezinarodniho cestovniho ruchu v roce 2005 a
2006

Dle Gidaju World Tourism Organization je mezinarodni cestovni ruch je uvolnény a ocekava se jeho dlouhodoby riist 0 4 %.
Rozvoj cestovniho ruchu bude nejvice ovlivnén ekonomickymi podminkami zdrojovych zemi jako je napf. inflace a Grokové
sazby, nicméné velké zmény se neocekavaji. Vyrazny dopad mohou mit vykyvy v cené ropy na mezinarodnich trzich, a to
predevsim v pfipadé turistl ze vzdalenéjsich zdrojovych zemi, jejichZ pocet muze klesnout v disledku zdraZeni letecké
dopravy.

3.2 Bariéry rozvoje cestovniho ruchu v Ceské republice

Jak vyplyva z analyzy souéasného stavu cestovniho ruchu v CR uvedené v dokumentu ,Koncepce statni politiky cestovniho
ruchu v CR na obdobi 2002 - 2007%, rozvoj cestovniho ruchu v regionech narazi na fadu bariér. Jednou z nich je nekvalitni a
v nékterych aspektech nedostatecna infrastruktura cestovniho ruchu a sluzeb, nizka technicka tGroven a vybavenost
turistickych tras véetné informacnich a orientacnich systémii, atp. Agentura Czechtourism iniciovala zpracovani 55 prekazek
pro rozvoj CR v Ceské republice (http://www.czechtourism.cz/index.php?show=007011), z nichZ nize uvedenych 27
prekazek se pfimo tyka regionu Kyjovsko.

e Cestovni ruch neni uznan jako jedno ze zcela klicovych odvétvi ekonomiky (pfestozZe tvori 6 % HDP a zaméstnava

10 % obyvatel CR)

e Chovani personalu ve sluzbach (nas zakaznik - nase nestésti), neznalost jazyku, neochota

*  Nedostatek vefejnych WC (a zvlasteé cistych)

o Spatna kvalita cest

e Minimalni spoluprace a komunikace vefejného sektoru s podnikatelskou sférou a neziskovymi organizacemi

e Mala spoluprace mezi jednotlivymi mésty a mikroregiony napfiklad v oblasti propagace a tvorby spolecnych
turistickych produkti

*  Oteviraci doba hrad(, zamku a dalSich pamétihodnosti neodpovida potfebam turistl

e Mnohdy nedostatecna nabidka doprovodnych sluZeb a akci - neexistence alternativniho programu pro turisty napf.
v pfipadé Spatného pocasi, nedostatek doprovodnych aktivit

. Nedostatecna infrastruktura

* Nedostatecné mistni znaceni a Spatna orientace v regionu a v obcich, neexistence aktivnich informacnich center

v turisticky vyznamnéjsich obcich (v nékterych plsobi jen v omezeném rozsahu napt. v ramci knihovny)
o Nezkusenost s marketingem cestovniho ruchu v regionech

*  Nedostatecna kvalita a profesionalni vybava zaméstnanctl infocenter, jejich mala spoluprace s podnikatelskymi
subjekty stravovacich a ubytovacich sluzeb

e Jazykova bariéra - pokud jde o znaceni a napisy ve méstech, na nadrazich, na silnicich atd.

e Stavebné technicky stav nékterych pamatek (pfedevsim v méné rozvinutych regionech), nepfistupnost nékterych
historickych objektl (napf. hrad()

*  Naprosty nedostatek prostfedkil na Fadnou tdrzbu a obnovu pamatkového fondu a na zabezpeceni pamatek
zpFistupnénych verejnosti, nedostatek financi na uchovani dalSich pamatek

e Nedostatecné vyuzivani kulturniho dédictvi venkovskych oblasti - pamatkové chranéno je pfiblizné stejné mnozstvi
veshic jako mést

*  Nedostatecnost statistickych informaci za odvétvi cestovniho ruchu

*  Pro cizince relativni obtiZnost cestovani automobilem; jedna se o cely komplex problém: jazykova bariéra,
nepfehledné znaceni (zejména ve méstech) a Spatna ldroven komunikaci

*  Relativni obtiZznost cestovani hromadnou dopravou - komunikacni potiZe pfi nakupu jizdenek, Spatna kvalita sluzeb
(toalety ve vlacich a na nadrazich)

»  Spatna dostupnost, nedostatek vlakovych a autobusovych spojeni do turisticky vyznamnych mist

*  Neexistence standardizované klasifikace hotell, zafazeni hotelli do kategorie ¢asto neodpovida evropskému
standardu, stejné u infocenter, restauraci

*  Nedostatky v budovani turistickych tras (cyklostezky, lyZaiské béZecké trasy, trasy pro turistiku na konich)

«  Spatné socialni zafizeni v nékterych kempech

*  Nedostatek détskych hrist a atrakci pro déti
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¢ Nedostatek Ci Gplna absence nekurackych restauraci nebo nekurackych zon

*  Neumime turistim podékovat za navstévu - ceduli, jednoduchou tiskovinou na infocentrech atd.
3.3 Nejdllezitéjsi faktory ovliviujici budouci vyvoj v cestovnim ruchu ’

Vzhledem k tomu, Ze je cestovani stale vice neodmyslitelnou soucasti naseho Zivota, maji zmény ve spolecnosti, stejné tak
jako zmény ekonomické ¢i zmény Zivotniho stylu, nasledny a neustaly vliv na cestovni ruch. Pro sektor cestovniho ruchu je
velmi dilezité tyto zmény co mozna v nejrannéjsi fazi akceptovat a prizplisobit jim nabidku cestovniho ruchu.

Preference a chovani lidi a s nimi i nabidka sluzeb a produkti cestovniho ruchu se neustale vyvijeji. Zatimco dfive nabidka

urcovala poptavku, dnes je tomu pravé naopak. Stale vétsi nasyceni trhu, rostouci zajem spotfebitelli o sebe sama, vyssi
disponibilni pfijmy a rostouci fond volného ¢asu ovliviuji Gspésnost dodavatelll sluzeb cestovniho ruchu.

Konkurence bude stale vice nestalejsi. V nasledujicich nékolika bodech jsou shrnuty zakladni budouci trendy ovliviujici
cestovni ruch. Je dulezité rovnéz zdlraznit, Ze trendy plsobi v mnoha pripadech spolecné, neni tedy mozné stanovit u
kazdého z nich pfesny nasledek a obdobi plisobeni.

Jako nejdulezitéjsi faktory, které v budoucnu ovlivni rozvoj cestovniho ruchu, byly definovany:

. demografie

e zdravi

e vnimavost a vzdélani

e volny ¢as

e zkuSenosti s cestovanim
e Zivotni styl

e informacni technologie
o doprava

e udrzitelny rozvoj

. doprava a bezpeci

Demografie

Béhem nékolika let dojde k vyraznému narlstu osob ve vyssim véku, pficemz seniofi budou mnohem zdravéjsi a budou

disponovat vy§Simi prijmy, neZ tomu bylo v minulosti. Diky tomuto faktu poroste poptavka zkusenéjsich turisti - seniorti
mnohem rychleji nez obecné zamérena poptavka po cestovnim ruchu.

Dusledky pro cestovni ruch:

*  rostouci poptavka po kvalité, pohodli a bezpecnosti

*  rostouci poptavka po jednoduchych zptisobech dopravy

*  rostouci poptavka po relaxacnich aktivitach (golf)

e rostouci poptavka po produktech zamérenych na jednotlivce

e rostouci poptavka spiSe v obdobich mimo hlavni sezénu (zimni pobyty)

* v marketingovych aktivitach by mél byt kladen méné duraz na vék a vice na pohodli

e rostouci poptavka po vzdalenéjsich destinacich, ale castecné i po kratSich pobytech (prodlouzené vikendy)

1 Zdroj: ETC — Trends for Tourism in Europe (November 2003)
Puvodni text byl zpracovan Hermanem Bosem z Netherlands Board of Tourism ve spolupraci s ETC (European Travel Commission) a ETAG
(Europen Travel & Tourism Action Group). Zpracovala: Monika Belejova, CCCR, odbor analyz, listopad 2003
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Zdravi

Uvédomovani si vyznamu zdravi bude v budoucnosti neustale nartstat. Tento faktor nebude sice ovliviiovat objem poptavky,
bude ale zcela urcité ovliviovat rozhodovaci proces ve vztahu k destinaci a chovani béhem pobytu v zahranicéi.

Dusledky pro cestovni ruch:

* turisté se budou stale ¢astéji vyhybat destinacim, které jsou chapany jako méné zdravé
e poptavka po pouze letnich dovolenych bude stale klesat
*  poroste stale vice popularita aktivni dovolené a rovnéz poptavka po vSech aktivitach s ni spojenych

e poroste poptavka po wellness produktech, lazenskych pobytech a fithess centrech

Vnimavost a vzdélavani

V budoucnu bude neustale narlstat primérna troven vzdélanosti. Vysledkem tohoto trendu bude pfi planovani dovolené
rostouci role uméni, kultury a historie, véetné rostouciho vyznamu vychovnych a duchovnich hodnot.

Dusledky pro cestovni ruch:

e rostouci poptavka po specialnich produktech

»  stale castéji budou do balickul sluzeb cestovnich kancelafi zahrnovany prvky umeéni, kultury a historie, totéz se tyka i
individualniho cestovani
e poroste potfeba lepsiho a tvorivéjsiho zplisobu poskytovani informaci

e poroste poptavka po novych destinacich stfedni a vychodni Evropy

Volny ¢as

Moderni spolecnost klade stale vétsi tlak na bézny Zivot ¢lovéka, a tak stimuluje jeho poptavku po volném case a relaxaci. Na
druhou stranu ma tento trend opacny vliv na volné disponibilni pfijmy vzhledem k rostoucimu poctu dnti placené dovolené.

Dusledky pro cestovni ruch:

o rostouci poptavka po levnéjsich produktech
e rostouci poptavka po relaxacnich pobytech

e zkracovani hlavni delSi dovolené a jeji nahrazovani vétSim poctem kratkodobéjsich dovolenych

ZkuSenosti s cestovanim

Vice zkusenéjsi spotiebitelé si budou stale vice zajistovat cesty sami podle svych potieb, bude kladen vétsi dliraz na kvalitu a
na pomér kvality a ceny.

Dusledky pro cestovni ruch:

* dovolena bude stale vice dopliiovana alternativnimi zplsoby traveni ¢asu a utracenim penéz
*  mnohem vice utrpi destinace s nepfijatelnym standardem sluzeb

*  bude se stale vice objevovat smiSené spotfebni chovani: jeden rok jednoduchad, dalsi rok luxusni dovolena nebo
jeden rok dlouhodoba, dalsi rok kratkodoba dovolena

»  preference dovolenych budou stale vice roztfisténé

*  vérnost destinacim bude nadale oslabovat

e zkuSenosti budou stimulovat turisty k navstévam jiz navstivenych destinaci v minulosti, s kterymi byli spokojeni
*  bude vice preferovana mobilita, ¢imZ poroste poptavka po pljcovnach aut, motocykll a kol

*  poroste preference regiond, které nabizeji Sirokou, rozmanitou a zcela vyvaZzenou koncepci, poroste poptavka po
lepsim destinacnim managementu

Zivotni styl

Zivotni styly se budou v zapadni spoleénosti postupné ménit, coz ovlivni pohled turistii na jejich osobni potfeby a chovani.
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Dusledky pro cestovni ruch:

e spolecenské postaveni bude méné dulezité

e chovani ve volném case bude vice individualizované, poroste poptavka spiSe po mensich ubytovacich jednotkach
(mensi rodinné hotely, farmy)

e posun ve vhimani Zivota a Zivotniho stylu zplsobi pokles v poptavce po piné doprovazenych zajezdech

» dodavatelé ziskaji vyssi zisky, pokud budou schopni vytvofrit zcela nové produkty, bude stale dllezitéjsi jejich
specializace v souvislosti se specifickymi koni¢ky a zajmy

. poroste poptavka po druhych domovech

o stale vice se bude projevovat trend navratu k ,jednoduchému* - napf. budou spiSe preferovany bungalovy pred
hotely a stany pred karavany

Informacni technologie

RozSifovani internetu a jeho vyuzivani nejen k ziskavani informaci, ale i k nakupu turistickych produktti a sluzeb, bude i
nadale narlstat. V cestovnim ruchu poroste neustale i vyznam vizualnich prezentaci.

Dusledky pro cestovni ruch:

e dostupnost turistickych informaci o destinacich a produktech a slozZit€jsi systémy vyhledavani zpisobi mnohem
vétsi konkurenci na trhu cestovniho ruchu

e zkuSenéjsi turisté si budou stale vice sestavovat svou dovolenou prostfednictvim pfimé rezervace pres internet
e vyznam cestovnich agentur poklesne, baliky sluzeb budou stale vice nakupovany pres internet
e internet pozméni roli narodnich turistickych organizaci a posili roli e-marketingu

¢ zakladnim predpokladem tspésnych webovych stranek bude dostupnost hlubsich informaci, jak o produktech, tak o
destinacich, a pfistupna propojeni a prolinky

*  mozZnost nakupu pres internet bude mit za nasledek jesté pozd€éjsi rezervace

e vzroste potieba spolehlivych on-line rezervaci predevsim ze strany vice zkusenych a sebejistych turistl

Doprava

Lepsi dostupnost rychlostnich viakl a nizkonakladovych prepravci ovlivni klasické zplisoby cestovani. Silnicni doprava bude
stat pred problémem presyceni a nahromadéni.

Dusledky pro cestovni ruch:

e destinace budou vice profitovat z jednoduché dostupnosti predevsim v pfipadé kratkodobéjsich pobytu, zejména
pokud jsou hlavni udalosti pofadany v obdobi mimo sezény

* lepsi dostupnost pfimych vlakovych a leteckych spojeni bude stimulovat poptavku po prodlouZenych vikendech a

kratkodobéjsich pobytech ve méstech v zahranici

e vzroste vyuZivani vysokorychlostnich Zeleznic, které tak prevezmou vysoky podil v sou¢asné dobé letecké dopravy

e pretiZeni silniéni dopravy bude mit negativni vliv na cesty soukromymi vozy, zejména v hlavni sezéné klesne vyznam
autobusové dopravy

*  bariéry zplisobené nedokonalymi jizdnimi fady a nepfilis optimalni dopravou budou mit velice negativni vliv
na destinace, které neakceptuji rostouci poptavku po snadné dostupnosti

Udrzitelny rozvoj

Uvédomovani si vyznamu ekologie nadale poroste. V cestovnim ruchu to zplisobi zvySenou poptavku po destinacich,
ve kterych bude hrat stale vyznamné;jsi roli priroda a populace.

Dusledky pro cestovni ruch:

»  vzroste dullezitost jednotlivych regionl v ramci destinace

*  politika destinacniho managementu musi byt zlepSovana prostfednictvim kontinualnéjsiho a dislednéjsiho
planovani

e preference destinaci budou stale silnéji spojovany s podporou mistniho obyvatelstva a jejich privétivym postojem
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k rostoucimu poctu prijizdéjicich turistt

e ekoturismus nesmi byt zaménovan s udrzitelnym rozvojem cestovniho ruchu

Jistota a bezpeéi

Teroristické utoky, regionalni valky, znecisténé prostiedi a dalsi kritické situace se bohuzel stanou souéasti denniho Zivota a
ovlivni tak zvySenou potfebu jistoty a bezpeci.

Dusledky pro cestovni ruch:

*  turisté se budou vice vyhybat destinacim, které jsou povazovany za méné bezpecné

e pfivybéru destinace bude hrat vétsi tlohu kvalita vody (jezera, bazény, ale i vody z vodovodni sité)

*  turisté budou mnohem rychleji reagovat v pfipadé, Ze nabizeny produkt nebude splhovat o¢ekavané standardy
e vyznamné vzrostou naklady zarucujici bezpecnost

e pramysl cestovniho ruchu bude pruznéji a Iépe reagovat a uspokojovat poptavku v krizovych obdobich
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4 Analyza nabidky

4.1 Zakladni charakteristika Uzemi regionu Kyjovsko

Centrem spravniho tGzemi regionu je Kyjov, od roku 2003 mésto s rozsifenou plsobnosti pro 41 obci této oblasti.

Tabulka 1: Seznam obci regionu Kyjovsko

Obec

Telefon

e-mail

www stranka

Mésto Kyjov

+420 518 697 411

urad@mukyjov.cz

www.Kyjov.cz

Obec Archlebov

+420 518 633 522

ou.archlebov@razdva.cz

Obec Bukovany

+420 518 618 022

oubukovany@tiscali.cz

Mésto Bzenec +420 518 306 411 podatelna@bzenec.cz www.bzenec.cz

Obec Celoznice +420 518 617 445 obec.celoznice@quick.cz

Obec Dambofice +420 518 631 325 oudamborice@sendme.cz www.damborice.cz

Obec Domanin +420 518 388 201 domanin@cmail.cz www.domanin.info.cz

Obec Drazlvky +420 518 633 526 obec.drazuvky@tiscali.cz www.home.tiscali.cz/drazuvky

Obec Hovorany

+420 518 375 102

obec.hovorany@tiscali.cz

www.obec-hovorany.cz

Obec Hysly

+420 518 617 326

obechysly@mybox.cz

www.hysly.cz

Obec Jezov

+420 518 626 221

objezov@tiscali.cz

WWW.jezov.cz

Obec Kel¢any

+420 518 625 728

kelcany@cmail.cz

Obec Kostelec

+420 518 612 138

obec.kostelec@wo.cz

www.obec-kostelec.cz

Obec Labuty +420 518 626 321 obec.labuty@cmail.cz
Obec Lovcice +420 518 633 420 ou.lovcice@iol.cz www.lovcice.cz
Obec Milotice +420 518 619 541 starosta@milotice.cz www.milotice.cz

Obec Moravany

+420 518 617 530

moravany@tiscali.cz

Obec Mouchnice

+420 517 367 428

obec.mouchnice@tiscali.cz

www.mouchnice.cz

Obec Nasedlovice

+420 518 631 428

nasedlovice®@iol.cz

www.web.telecom.cz/ounasedlovice

Obec Nechvalin

+420 518 618 224

nechvalin@tiscali.cz

www.nechvalin.cz

Obec Nenkovice

+420 518 622 621

obec.nenkovice@quick.cz

www.quick.cz/nenkovice.cz

Obec Ostrovanky +420 518 618 023 obec.ostrovanky@quick.cz
Obec Skalka +420 518 626 227 ou.skalka@worldonline.cz
Obec Skoronice +420 518 625 822 obec.skoronice@tiscali.cz www.skoronice.cz

Obec Sobulky

+420 518 622 425

sobulky@wo.cz

www.sobulky.cz

Obec Stavésice

+420 518 622 152

stavesic@e-dnes.cz

www.web.telecom.cz/stavesice

Obec Strazovice

+420 518 622 128

strazovice@quick.cz

www.sweb.quick.cz/strazovice

Obec Svatobofice -
Mistfin

+420 518 620 237

obec@svatoborice-
mistrin.cz

www.svatoborice-mistrin.cz

Obec Syrovin +420 518 388 127 ou@syrovin.cz WWW.syrovin.cz
Obec Sardice +420 518 624 525 ou.sardice@sardice.cz www.sardice.cz
Obec Témice +420 518 388 207 obec@temice.cz www.temice.cz
Obec Uhfice +420 518 631 630 starosta@ubhrice.cz www.uhrice.cz

Obec Vacenovice

+420 518 376 160

starosta@vacenovice.cz

www.vacenovice.cz

Obec Véterov

+420 518 622 420

ou.veterov@worldonline.cz

www.veterov.cz

Obec Vikos +420 518 625 326 ouvlkos@promail.cz www.vlkos.cz

Obec Vracov +420 518 628 182 muvracov@iol.cz www.vracov.cz

Obec Viesovice +420 518 626 322 obec.vresovice@tiscali.cz

Obec Zadovice +420 518 626 127 zadovice@cmail.cz

Obec Zarosice +420 518 631 530 ouzarosice@worldonline.cz

Mésto Zdanice +420 518 633 615 muzdanice@politavi.cz www.muzdanice.cz
Obec Zeletice +420 518 622 725 obec.zeletice@tiscali.cz www.zeletice.cz
Obec Zeravice +420 518 626 022 obec@obeczeravice.cz www.obeczeravice.cz
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Do spravniho Gzemi regionu Kyjovsko zasahuje nékolik mikroregiontl. Timto terminem se rozumi bud' svazek obci (dle zakona
o obcich) nebo zajmové sdruzeni pravnickych osob zaloZené za Gicelem spoluprace v problematice regionalniho rozvoje.

Nasledujici tabulka ¢. 2 obsahuje vycéet mikroregionli zasahujicich do regionu Kyjovsko a jejich struénou charakteristiku.

Tabulka 2: Seznam mikroregionll a dobrovolnych svazkU obci zasahujicich do spravniho Gizemi Kyjovsko

Nazev seskupeni obci Sidlo, statutarni zastupce
Dobrovolny svazek obci Severovychod Méstsky urad Vracov, 696 42
(Zd'anicko, Kyjovsko, Bzenecko) Nam. Miru 202

e-mail: muvracov@iol.cz,
muvracov@Kkyjov.cz
SdruZeni obci mikroregion Mosténka Obecni arad Hysly, 696 50
Tibor Skalka, Josef Marcik

e-mail: obechysly@mybox.cz

Mikroregion Novy Dvir Obecni arad Milovice, 696 05

tel: +420518619479

Richard Seda

e-mail: mistostarosta@milotice.cz
Mikroregion Hovoransko Obecni trad Hovorny, 696 12

tel: +420518375102
Ing. Josef Grmolec

e-mail: obec.hovorany@tiscali.cz
Svazek obci mikroregion Podchfibi Obecni urad Skalka, 696 48

tel: +420518626227

Ing. Miroslav Pavlicik

e-mail: ou.skalka@worldonline.cz

Mikroregion Zdanicko Obecni urad Archlebov

tel: +420518633522

Ing. Oldich Zdansky

e-mail: ou.archlebov@razdva.cz

Mikroregion Babi lom Méstsky trad Kyjov
MVDr. V. Zdansky
obec Strazovice 196
tel: +420518622128

e-mail: strazovice@quick.cz
Mikroregion Bzenecko Méstsky urad Bzenec
tel: +420518384760

Pavel Cejka

e-mail: mubzenec@es-servis.cz

4.1.1 Prirodni charakteristika

Kyjovska oblast leZici na okraji Panonské niZiny je vymezena na severu lesnimi porosty Zdanického lesa a Chfibd. Jsou to
nizka pohofi zejména s dubovymi a bukovymi porosty. Plivodni vegetaci zde tvoii doubravy s pestrym zastoupenim
karpatskych druh rostlin a Zivocichi. Ve stfedni a jizni ¢asti se zachovaly ostriivky kvétnatych luk, pastvin a stepnich strani
s velkym poctem chranénych druht rostlin a hmyzu.

Kyjovsko jako jedna z nejsussich oblasti CR klade diiraz na zachycovani vody v krajiné revitalizaci vodnich toki, chranénim
jezer, rybnikll, mokradu, kde se vytvafri pfiznivé prostfedi pro Zivot mnoha organismul - napf. hnizdéni ptakd. Je zde mozno
pozorovat unikatni rostlinna spolecenstva na bezlesych plochach vatych piskui. K ochrané vyznamnych ¢asti pfirody byla
vyhlasena rada chranénych tzemi.

Diky své poloze ma specificky raz i zdejsi vinarstvi. Vzhledem k severnéjSimu poloZeni vinic jsou pro Kyjovsko typické ranéjsi
odrGdy vinné révy - muskat moravsky, rulandské Sedé, ryzlink rynsky a miiller thurgau. Jizné od Kyjova lemuje tzemi
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komplex borovych lesli rozloZzenych na piskach. Kyjovem protéka Ficka Kyjovka pramenici v Chfibech.

Geomorfologicka charakteristika

Uzemi regionu Kyjovsko patii do Karpatské soustavy, ktera je soucasti geologicky mladé alpinské horské soustavy. V této
oblasti ji tvofi starotfetihorni vnéjsi flySové pasmo, které se sklada z magurského flySe (flySem je nazyvan horninovy utvar,
v némz se stridaji vrstvy hornin) a Zdanické jednotky, a mladotietihorni Videnska panev, ktera sem zasahuje svym severnim
okrajem, tzv. rakvickou krou, na niz stoji i mésto Kyjov. Povrch oblasti je vétSinou pokryt ¢tvrtohornimi usazeninami.

Z hlediska mineralogie patfi Kyjovsko k chudym oblastem. V celém Gzemi chybi horniny vyvrelé (magmatity) a horniny
pfeménéné (metamorfity), které jsou hlavnimi zdroji nerostnych vyskytt. V mistnich usazeninach, véetné panonskych
vapnitych jilt a piskull ve stiedni a jizni ¢asti, je jen malo nerostnych nalezist.

Tretihorni flySové horniny vznikaly sedimentaci materialu na dné more, byly postupné vyvrasnény a nejodolnéjsi z nich pak

predstavuji nejvyssi ¢asti Kyjovska (Chfiby, Zdanicky les). Na Kyjovsku je nalezneme jako ojedinélé piskovcové skalni Gtvary,
nebo drobné vychozy stfidajicich se typt hornin (vapnitych jilovcu, piskovctl) ve starych tézebnach. V piscitych sedimentech

zde mliZeme misty nalézt vétsi schranky tretihornich Zivocichd.

Plvodni tfetihorni horniny jsou vSak prekryty mladsimi horninami ¢tvrtohornimi, které vznikaly i jako disledek stfidani dob
ledovych a meziledovych. Prestoze v severni ¢asti nachazime svahové sedimenty, je pfevazna ¢ast Kyjovska tvorena
materialem, ktery vznikl usazenim castic unasenych vétrem (vaté sedimenty). Ve sprasich, na nichz se vyvinuly trodné pudy,
muiZeme nalézt drobné vapnité konkrece (cicvary), povrch vatych piski v Doubravé je zase zajimavy dnes jiZ lesem zarostlymi
dunami.

Ze zajimavych nalezli zmifime napi.: zkamenélé dievo (Sardice), sadrovec (Témice), travertin (Keléany), velké vapnité
konkrece (VIkos), roponosné piskovce (Uhfice), ropa (Zarosice, Zdanice), vaté pisky (Vracov, Bzenec), jaspis (Babi lom), limonit
a siderit (Babi lom), vapenec (Moravany).

Klimatické podminky

Kyjovsko se vyznacuje typickym stfedoevropskym klimatem. Pfevliada zde pevninsky typ srazek s maximem v ¢ervenci a
minimem v Gnoru. Srazkovy pramér mezi lety 1961 - 1990 dosahl 580 mm. Z toho pfipada 400 - 450 mm na vegetacni
dobu. Slunecni svit zde dosahuje rocné az 1800 hodin, z toho 1400 - 1500 hodin v dobé vegetace. Primérné teploty se
pohybuji mezi 8,1 - 9 stupni celsia. Uzemi Kyjovska patii mezi nejteplejsi oblasti Ceské republiky (tepla podnebna oblast),
v okoli nedalekého Hodonina vSak také byla naméfena nejvyssi primérna roéni teplota vzduchu v Ceské republice. V nize

kdy mlizeme ocekavat teplé slunné pocasi s malym mnozstvim srazek.

Vodstvo

Hlavnim tokem Kyjovska je ficka Kyjovka (Stupava), ktera spolu se svymi pritoky odvadi tekouci vodstvo k jihu do feky Dyje.
Mala ¢ast tzemi na vychodé je odvodnovana pfimo do feky Moravy. Pfes feku Moravu a posléze Dunaj kon¢i vSechna tekouci
voda z Kyjovska svoji pout nakonec v Cerném moti. V dobé tani snéhu protéka fekami nejvétsi mnozstvi vody, na podzim jsou

dochovan pouze nepatrny zlomek. Nékteré obce vSak uvazuji o obnové dnes uz neexistujicich rybnikd.

Ziva priroda

Kyjovsko je oblasti, kde se setkavaji prvky karpatské, zastoupené hojnéji ve Chiibech a Zdanickém lese, s prvky panonskymi,
které naopak dominuji v niZze poloZenych teplejsich oblastech. Na Kyjovsku nalezneme jak bukové, dubové nebo borové lesy,
tak vyslunné travnaté strané. Celostatné vyznamné jsou spolecenstva rostlin a Zivocichli nezpevnénych piskl v okoli Bzence.

U Milotic se v mensi mife zachovala slatinna spolecenstva sniZenin. Raritou je Usek pfirozeného toku feky Moravy s volnymi
meandry.

V navrhu Gzemi pfipravenych k zafazeni do sité celoevropsky vyznamnych lokalit v ramci soustavy Natura 2000 je vice lizemi,
navic s nesrovnatelné vétsi rozlohou, nez se podafrilo v ramci nasich narodnich programi vyhlasit za mnoho desitek let.
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Zdanicky les a Vétefovska vrchovina

Pro Zdanicky les a Vétefovskou vrchovinu jsou charakteristické hluboké listnaté lesy. Prevladaji zde karpatské dubohabfiny,
ale v nejvyssich partiich jsou i buciny. Na odlesnénych svazich jiznich tpati se misty dodnes udrZela cenna travino-bylinna
spolecenstva se vstavacem vojenskym a dalSimi vzacnymi rostlinami. V hlubokych, ale celkem otevienych tdolich jsou louky.
Dnes uz jsou vétsinou degradované nevhodnym zplsobem obhospodafovani nebo naopak postupné zarlstajici. V kyjovské
¢asti Zdanického lesa je dosud vyhlasena jedina pfirodni rezervace nazvana U Vrby. Lokality — Lovéicky potok a Jordanek a
Vétefovska vrchovina - jsou navrZeny k zafazeni mezi evropsky vyznamné lokality Natura 2000. Zdanicky les byl v roce 1996
vyhlasen prirodnim parkem.

Chfiby

Kyjovska cast Chribli navzdory své nevelké rozloze pfimo pfekypuje prirodnimi hodnotami. | zde prevladaji karpatské
dubohabfiny s ostrici chlupatou a fadou dalSich rostlin v podrostu. Na chladnéjSich mistech rostou buciny. V celych Chfibech
zcela ojedinélou lokalitou je maly komplex lesnich luk pfimo na hiebeni, ktery byl vyhlasen za pfirodni rezervaci Moravanské
louky. Neméné pozoruhodnym mistem je blizky vrch Bradlo, kde se na rliznorodosti rostlinstva podili jeho pestré geologické
sloZeni. V tésném sousedstvi vapencl se tu vyskytuji kyselé piskovce. Celé Chfiby véetné jejich kyjovské Casti jsou navrZzené
na velmi rozsahlou evropsky vyznamnou lokalitu soustavy Natura 2000. Travino-bylinna spole¢enstva suchych strani jsou
chranéna v pfirodni pamatce Bohuslavické strané.

Podhufi Chfibu

Oblast podhUfi Chfibd, v niz by se vedle dubohabfin objevovaly uz i teplomilné doubravy je témérf zcela odlesnéna a
pfeménéna na pole, sady a vinice. Nejzajimavéjsi rostlinstvo je mozné najit na kyselych piskovcovych stranich severné od
Jezova. Je zde mala pfirodni pamatka Hostalka chranici vyskyt koniklece velkokvétého a tésné za hranicemi Kyjovska
pfirodni pamatka JeZovsky lom. Celkové je vSak podhtifi Chfibl oblasti, kde na fadé mist je zemédélska ¢innost v relativni

rovnovaze s okolni pfirodou.

Doubrava

Jizni ¢ast Kyjovska se déli na dvé prirodné zcela odliSné ¢asti. Jihovychodni, prevazné lesnata ¢ast, se nazyva Doubrava. Jejim
geologickym podkladem jsou kyselé vaté pisky, které urcuji raz zdejsiho rostlinstva. Plivodné zde rostly acidofilni doubravy,

ale zachovala se z nich jen malo reprezentativni torza. Jejich nejvyznamnéjsi lokalitou je Bzenecka Doubrava - Straznické
Pomoravi, ktera byla navrzena mezi evropsky vyznamné lokality Natura 2000. Vétsi ¢ast Gzemi je druhotné osazena
borovicemi, které spoutaly zdejsi pohyblivé pise¢né presypy, jez v minulosti ohrozovaly i okolni pole, a daly oblasti pfizvisko
,Moravska Sahara“. Zalesnéni unikl jen lzky, ale zato nékolik kilometr( dlouhy pas kolem Zeleznicni traté a prostor
vojenského cvicisté. Dnes tu jsou nejvyznamnéjsi lokality piskomilného rostlinstva a Zivoéisstva v celé Ceské republice. Proto
neni divu, Ze zde byla vyhlasena narodni prirodni rezervace Vaté pisky a pfirodni pamatka Vojenské cvicisté. Obé lokality
budou chranény i v ramci soustavy Natura 2000. Cela oblast je vyhlasenou ptaci oblasti Bzenecka Doubrava. Z mnoha
vyznamnych druhi ptaku, ktefi se zde vyskytuji, je mozné zminit napf. lelka lesniho, dudka chocholatého nebo skfivana

lesniho.

Reka Morava

Reka Morava si mezi Bzencem a Rohatcem zachovala mnoho z piivabii pfirozeného nizinného toku se zbytky luznich lesti a
volnymi meandry. Velmi plisobivym, a u nas naprosto ojedinélym jevem, je vysoka pisecna sténa, ktera vznikla profiznutim
okraje velké pise¢né duny narazovym brehem feky Moravy. Misto je chranéno jako pfirodni pamatka Osypané biehy a cela
fiéni niva Moravy v této oblasti byla zahrnuta do pfirodniho parku Straznické Pomoravi.

Okoli Milotic

K vyjimecnosti oblasti jihovychodné od Kyjova prispivaji i mélké sniZeniny, které v minulosti daly vzniknout bahennim olSinam
a slatinam. Zatimco jedinecné raselinisté u Vracova bylo vytéZzené a preménéné v rybnik, dalsi lokality Jezero a Pisecny
rybnik se dodnes zachovaly a byly vyhlaseny za chranéna Gzemi navrZzena mezi evropsky vyznamna Gizemi soustavy Natura
2000.

Zcela odliSny raz ma okolni rovinata krajina a vyvySenina Naklo u Milotic. Svym charakterem v mnohém pfipomina néktera
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soucasti soustavy Natura 2000. Nejvzacnéjsi rostlinou, ktera tu roste je hadinec cerveny, nejatraktivnéjsi je vSak hlavacek
jarni, ktery zde roste ve velmi bohaté populaci.

2 x 2

Jihozapadni a stfedni ¢ast Kyjovska

Jihozapadni a stredni ¢ast Kyjovska zaujimaji niZze poloZené casti Kyjovské pahorkatiny. Tato oblast je nyni témér zcela
odlesnéna. Puivodni prevazné teplomilné doubravy byly jiz pfed vice nez tisicem let prakticky zcela vykaceny a preménény na
pole, sady a vinohrady. Dnes nejvyznamnéjsi zbytek teplomilnych doubrav tzv. Hovoransky hajek, byl zahrnut do navrhu
soustavy Natura 2000 a kromé nékolika zajimavych druh(i rostlin hosti pfedevsim vyznamnou populaci rohace obecného.
Mnohem vétsi pfirodovédny vyznam vSak maiji byvalé pastviny, dnes nevyuzita stepni lada. Nejvyznamnéjsi z nich je chranéna
jako narodni prirodni rezervace Na Adamcich. Roste zde napfiklad atraktivni hlavacek jarni, kosatec nizky nebo tfemdava
bila. Pro svij pfirodovédny vyznam, ktery je zcela srovnatelny s legendarni Pouzdfanskou stepi, byla i tato lokalita zafazena
do soustavy Natura 2000. Do ni byla zarazena i obdobna pfirodni rezervace Hovoranskeé louky, ktera je navic i nejsevernéjsi
¢asti ptaci oblasti Hovoransko-Cejkovicko, ktera ma za cil ochranit jedno z poslednich hnizdist strnada zahradniho u nas.
Soubor chranénych tizemi na jihozapadé Kyjovska dopliiuje mala prirodni rezervace Sovince u Nenkovic. Prestoze i v této
casti Kyjovska se zachovalo nékolik pfirodovédné cennych mist, jako celek ma tato oblast nejvice z celého regionu narusenou
ekologickou stabilitu. Prvni kroky k napraveé se uz déji, jako pozitivni pfiklady mohou poslouZit nové vysazeny biokoridor
Vracov - Vlkos nebo soustava revitalizacnich rybnickuli u Stavésic.

4.1.2 Socioekonomické charakteristiky

Vyvoj poétu obyvatel jak v CR tak i v Jihomoravském kraji od devadesatych let stagnuje. K 31. 12. 2004 dosahl pocet
obyvatel Jihomoravského kraje 1 123 201, coz odpovida podilu 11 % na celé CR. Hustota osidleni je 158,9 osob/km2 a podil
méstského obyvatelstva dosahl 63,2 %.

Zmeény v celkovém poctu obyvatel jsou malé, mnohem zavaznéjsi je vSak zména struktury obyvatelstva. Dominantnim rysem
je zména vékové struktury populace, ktera v celé CR dlouhodobé starne. V Jihomoravském kraiji je situace podobna. AZ do
véku 75 let u muzii a 70 let u Zen se podil zadné vékové skupiny neodliSuje od podilu této skupiny populace v CR vice nez o

3 %. Podil starsich osob je v3ak v kraji vjznamné vy3si. V kraji je 0 10 % vice muZii a Zen ve véku nad 80 let ne je primér CR.

povalecénym vyhnanim a migracemi sméfujicimi do pohranici. Tento vyssi podil nejstarsi skupiny obyvatel stoji za

nadpriimé&rnym zastoupenim poproduktivni slozky v populaci Jihomoravského kraje, které je o 1 % vyssi nez v CR.

Hruby domaci produkt Jihomoravského kraje za rok 2004 &inil 285 855 mil. K¢ a podilel se 10,3 % na HDP celé CR. HDP
na 1 obyvatele Cinil 254 684 K¢ témér o 15 tisic KE méné nez je celorepublikovy primér. Primérna hruba mési¢ni mzda
dosahla 16 226 K¢ a zaostava oproti praiméru CR, ktery ¢inil 18 035 K.

Graf na nasledujici strané zobrazuje zakladni srovnani ekonomickych ukazatelii Jihomoravského kraje v roce 2004

s celorepublikovym primérem.
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1. Porovnani vybranych ukazatel(l v Jihomoravském kraji
v roce 2004 s celorepublikovym primérem

——— Prepocéteno na 1 000 obyvatel
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/I Priamér CR =100 %

Primérnd mesicni mzda v zemédélsty]
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LEkafi celkem

L&kafi v nestatnich zafizenich
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Primérné procento pracovni neschopnost *

Mista v zafizenich socidlni péte ]
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Obrazek 1: Zakladni srovnani ekonomickych ukazatelii Jihomoravského kraje v roce 2004 s celorepublikovym primérem

(Pramen: Cesky statisticky tifad - www.czso.cz, 3.5.2006)
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4.1.3 Kulturné-historické charakteristiky

Pocatky osidleni Kyjovska se se diky vhodné geografické poloze a vyhodnym klimatickym podminkam datuji do zavéru starsi
doby kamenné (BorSov u Kyjova: Skrabadla, drasadla, pazourky, kosterni zbytky mamuta, koné, soba i jelena).

Mezi archeologické nalezy z mladsi doby kamenné patfi pohiebisté z obdobi volutové kultury (lokalita Mistfina) a volutova
keramika ze Zeravic. DalSi pomérné husté osidleni Kyjovska pfislo z jihovychodu. Oblast byla osidlena lidem moravské
malované keramiky. Typickym nalezem jsou zlomky keramiky zdobené pomoci cerveného, Zlutého a bilého pFirodniho
barviva, Glomky Sirokych mis a amfor.

Vyvoj regionu v mladsi pozdni dobé kamenné zasadné ovlivnily dvé soubézné kultury. Kultura Snirové keramiky (nalezisté
v Bohuslavicich, Mistfiné, Moravanech, Uhficich, Vacenovicich, Viesovicich, Zdanicich) a kultura zvoncovych pohart (Mistfin,
Kyjov, StraZovice, ZaroSice, VIkos).

| nalezy z dalSich obdobi ukazuji na pomérné husté osidleni lokality. Z doby bronzové bylo na Kyjovsku nalezeno mnoho
pohfebist, nastrojul i keramiky. Nalezy z doby fimské a obdobi stéhovani narodli ukazuji, Ze zména osidleni pfinesla nizsi
hospodarskou i spole¢enskou troven, nez jakou mélo plvodni obyvatelstvo.

Slované prichazeli na Kyjovsko ze severni Moravy i ze severozapadu a zapadu Slovenska z oblasti Pichovské kultury.

Dokladem hustého osidleni v téchto dobach jsou ¢etna pohiebisté i velky pocet hradist. Trvaly vyznam méla vSak jen dvé z
nich. Jedno razu spravniho u StraZovic a druhé kulturné kultovni, Svaty Kliment. Hradisté na Sv. Klimentu s kostelem,
klasterem a zafizenim pro Skoleni duchovenstva bylo na dobfe zvoleném misté - odlehlém, skrytém ale snadno dosazitelném
z tehdejsiho velkomoravského kulturniho i naboZzenského centra, Velehradu. Jeho vyznam tak pretrval i v dobé po rozpadu
Velké Moravy.

Zajimava shoda jmen obci, s nimiz se setkavame i desitky kilometri severnéji na Prerovsku (VIko$, Zeravice, Mosténice), je
dasledkem osidlovani zniéenych osad na Kyjovsku po najezdech z jihu v 10. a 11. stoleti. Prvni pisemna zminka o Kyjovsku je
na darovaci listiné olomouckého knizete z roku 1126, v niz daroval méstecko Kyjov benediktinskému klasteru Hradisko

u Olomouce.

V poloviné 14. stoleti bylo Kyjovsko osadami pfimo pfesyceno. Mnohé z nich se vSak pozdéji na tomto neklidném tGzemi
neudrzely. Nékteré pro nevhodné mistni podminky (malo vody, netirodna piida), jiné byly vyplenény ¢astymi valkami.

Po smrti Jana Jindficha, bratra Karla IV. a majitele nedalekého hradu Cimburk, fesi jeho synové spor o majetek valkami,
které pokracuji az do dob valek husitskych. Pfesnéjsi zpravy o pribéhu husitskych valek na Kyjovsku se nedochovaly, a tak
jen vime, Ze roku 1421 se husité bezvysledné pokouseli dobyt méstecko Kyjov a Ze o nékolik let pozdéji bylo dobyto
proboststvi na hofe Sv. Klimenta. Valkami ¢esko-uherskymi v dobé podébradské se pak dovrsily Skody napachané

na Kyjovsku za valek husitskych.

Vyznam Kyjovska vzrlsta v 16. stoleti, kdy se vétSina Uher dostala pod nadvliadu Osmanské fise, a pravé z Kyjovska vychazely
mnohé armady celit expandujicim Turkiim. Tyto udalosti jsou vSak v dlsledku pro mistni obyvatele spiSe na Skodu. Cisarsti
vojaci, ktefi tudy prochazeli, se chovali ¢astokrat hlife nez nepratelé, ktefi podnikali vypady z Uher do pfihrani¢nich oblasti.
Za vlady cisare Rudolfa Il. pfi vpadu sedmihradského vojska je vypalen Bzenec, Kyjov a vétSina okolnich vesnic.

Dalsi nesnaze pfisly na Kyjovsko za éeského stavovského povstani, pfi vpadu Svédi na Moravu roku 1642, dalSich vpadech
vojsk z Uher i Sedmihradska a v roce 1705 za vpadu kuruckych vojsk na Moravu. Poddani byli opakované zabijeni nebo

po valkach opoustéli vyplenéné statky a vrchnost se vZdy snazila rekolonizaci dopliovat zpustoSenou lokalitu poddanymi

z panstvi jinych. Jen maloktera vesnice si zachovala plivodni obyvatelstvo.

Zadna z pozdéjsich valek uz neméla na obyvatelstvo Kyjovska takové zniéujici nasledky.

Roku 1805 dorazila na Kyjovsko francouzska armada pronasledujici rakouské sbory smérem k Brnu. | na Zzdanickych polich a
lukach se vojaci chystali na rozhodujici bitvu spojenecké armady a Francouzt. Tato bitva, bitva u Slavkova, byla jednim
z nejkrvavéjsich stretnuti na ceském lzemi.

Béhem taZeni prebyvali v Zarosicich docasné rusky car Alexandr . i rakousky cisaf FrantiSek I. Ten se pak setkal

s Napoleonem 4. prosince 1805 u Zarosic v misté zvaném Spaleny mlyn a oba mocnafi zde smluvili pfiméfi a tstup ruského
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a rakouského vojska po prohrané bitve.

Pravé v Zarosicich se Imperator a jeho vojaci setkali s vinem z mistnich vinic. Kroniky hovoii o hektolitrech vina zabaveného
Francouzi a vypitého po vitézném tazeni. Jako vzpominku na svdj triumf si pry Napoleon nechal poslat nékolikrat archlebsky
ryzlink do Pafrize.

Vino a vinafstvi

Vino je jednim z kli¢ovych aktiv regionu, turista si s Kyjovskem vino asociuje. V Ceské republice existuji dvé vinaiské oblasti,
Cechy a Morava. V jejich ramci se pak rozlisuji :

*  Vinafska podoblast mélnicka

e Vinafska podoblast litoméficka

e Vinarska podoblast mikulovska

e Vinarska podoblast slovacka

e Vinarska podoblast velkopavlovicka

e Vinarska podoblast znojemska
Kyjovsko je soucasti podoblasti slovacké, ma vSak sva specifika.
Bzenec a okoli

Podlozi je tvofeno zejména jily s polohami Stérkil a piskil. Nejznaméjsim vinem oblasti je Bzenecka lipka - znamkové vino
z ryzlinku rynského. Kromé ryzlinku rynského zde vinafi péstuji hojné rulandské bilé, veltlinské zelené, svatovaviinecké a
frankovku.

Zdanicko
Tradice péstovani vina na teplych viniénich horach Zdanic, Archlebova a Zarosic ma své koteny v klimatu této oblasti. Vinice
na jiznich svazich Zdanického lesa jsou dostateéné vystavené slunci a pfitom dobie chranéné pred severnimi vétry. Pfiznivé

mikroklima, bliZici se sttedomorskému, vytvari priznivé podminky, ale spolu s pis¢itym podloZim s vy$Sim obsahem vapence
dava vzniknout osobitym viniim.

Dal$i vyznamné vinaiské obce jsou Hovorany, Cejé, Sardice a Terezin, které sousedi s velkopavlovickou vinafskou podoblasti.

. Chateau Bzenec (skupiny Bohemia Sekt)
*  Vinarstvi Bunza, Bzenec

e Vinafstvi Bisenc, Bzenec

e Vinarstvi JUDr. Blanka Durinova, Bzenec
e Vinafstvi Spielberg, Archlebov

e Vinafstvi Manak

*  Neoklas, Sardice

e Vinafrstvi Krist, Milotice

Vycet vSech vinafrstvi a vinafu viz pfiloha.
Vino je nedilnou soucasti kulturniho a spolecenského Zivota regionu. V regionu se kona nékolik vyznamnych tradicnich akci
spojenych s Zivotnim cyklem vinné révy a vina:

e Otevirani sklepti - koncem ledna

e Tradicni vystavy a kosty vin - velikono¢ni nedéle

e Vinobrani - vétSinou v mésici zafi

*  Kostovani burcaku - zafi / fijen

Vycet vSech akci viz priloha.
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Lidova kultura

Lidova kultura na Kyjovsku prameni z kiestanské vérouky a je pfimo vazana na nejvétsi kfestanské svatky. Druhym zdrojem
je nepochybné pfiroda a jeji cykly. Hlavnimi projevy Zivé tradice jsou mnohé slavnosti a akce (hody, vinobrani apod.)
spocivajici zejména v pochlizkach obci v bohaté zdobenych krojich a spolecném zpévu lidovych pisni. V regionu plisobi fada
folklérnich (hudebné-tanecnich) soubord, jeZ jsou znamé i mimo region.

Vycet nejznaméjsich lidovych souboru:

e Cimbalova muzika Jury Petri

*  Cimbalova muzika Pavla RizZicky
e Cimbalova muzika Javor

e Détsky soubor Kyjovanek

e Détsky soubor Kyjovanek Il

e Narodopisny soubor Javor z Kyjova
e Slovacky soubor Kyjov

e Cimbalova muzika a dechovy soubor ZUS Kyjov
«  Dechova hudba ,Zadovjaci*

. Dechova hudba ,Skoronaci“

. Dechova hudba ,Mistfinanka“

. Dechova hudba ,Gloria“

. Dechova hudba ,Podhoranka“

. Dechova hudba ,Milocanka*“

Vycet nejvyznamnéjsich tradic a akci:

e Tri Kralové - obchlzky tfi kralh

e Fasank - 7 tydnu pfed Velikonocemi, pochtizky po dédiné

e Smrtna nedélé - 14 dni pfed Velikonocemi, nedélni mse

. Kvétna nedéle - 7 dni pred velikonoc¢ni nedéli, nedélni mse, svéceni kocicek

*  Velikonoce - prvni nedéle po prvnim jarnim Gpliku, mse, koSty vin

e Stavéni maje - predvecer prvniho kvétna

e Kaceni maje - na konci mésice kvétna , vétSinou o vikendu

e Narodopisny festival Kyjovského Slovacka - ¢ervenec - Mistfin

e Dozinky - béhem srpna

*  Narodopisny festival Kyjovského Slovacka - Milotice - kona se v letech, kdy neprobiha festival Slovacky rok
e Slovacky rok - 1 x za 4 roky, nejblizs§i 2007

*  Hody - vétSinou konec zafi - listopad, dale v jednotlivych obcich podle zasvéceni kostela

e Sv.Barbora - dévcata si davaji do vazy vétvicku z ovocného stromku, aby zjistila, zda se do roka vdaji
e Sv. Mikulas - obchlizky mikulasskych skupin

e Sv. Lucie - v nékterych obcich bilé "Luce" vymetaji necistoty z domu

e Vanoce - spolec¢na zpivani u vanocniho stromu, Zivé betlémy

o Sv. Stépan - tradiéni Stépanské besedy

Dalsi tradiéni kulturni akce
. Concentus Moraviae - mezinarodni hudebni festival tfinacti mést
o Zalmanuv folkovy Kyjov

e Kyjovské letni slavnosti

*  Hudebni sklepy - projekt koncertl legend ¢eského folku
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4.2 Turisticka infrastruktura

4.2.1 Doprava

Doprava patii mezi zakladni podminky pro realizaci cestovniho ruchu. Zajistuje premisténi turisty z vychoziho mista
do navstévované oblasti. Rozvoj dopravy pfispiva k rozvoji cestovniho ruchu. Z hlediska mikroregionu Kyjovsko je

Silnicni doprava

Pro region Jihomoravského kraje je dtilezZitou dopravni spojnici dalnice D1, ktera spojuje centrum regionu Brno s hlavhim
méstem Prahou. Z Brna dale pokracuje smérem na Vyskovsko. Tato dilezZita dopravni tepna v souc¢asné dobé nevyhovuje
svou stavajici kapacitou. Nadmérny provoz na této patefni komunikaci je jednou z pficin ¢astych dopravnich nehod. DalSim
negativem je jeji Spatny technicky stav, ktery cestujicim znepfijemnuje cestu ¢astymi uzavirkami jizdnich pruht z divodu

oprav. VySe zminéné faktory zplisobuji casté kolony a nepriijezdnost komunikace, coz se negativné odrazi v dostupnosti
Jihomoravského kraje.

Prirozenym centrem Jihomoravského kraje je Brno. Z Brna vychazi dal$i komunikace, které ho spojuji s dalSimi ¢astmi kraje:

e jizni éast Jihomoravského kraje: dalnice D2 - Breclav, vinarské oblasti Bfeclavska a Hodoninska, dale smér na
Slovensko a Bratislavu; dale silnici I/52 - Pohorelice, Mikulov, hrani¢ni pfechod Drasenhofen smérem z Rakouska,
z Vidné (v iseku Rajhrad-Pohorelice vybudovana jako rychlostni komunikace R52)

»  severni ¢ast Jihomoravského kraje: silnice ¢. 43 - Blansko, Moravsky kras

V celém kraji je pak velké mnozstvi komunikaci regionalniho ¢i lokalniho vyznamu (silnice Il. a lll. tfidy). Velkou nevyhodou
této pomérné husté dopravni sité je jeji Spatny technicky stav.

Mikroregion Kyjovsko je dostupny z Brna po komunikaci E 50 smérujici do Uherského Hradisté a dale na hrani¢ni pfechod
Stary Hrozenkov. Tuto komunikaci s Kyjovskem spojuji silnice 419, 431, 429 a 432. Z jihu je mozné vyuzit komunikaci 55
vedouci z Bfeclavi do Hodonina a z Hodonina silnici 432.

Zelezniéni doprava

Nejdulezitejsi Zeleznicni trasou nadregionalniho vyznamu v tizemi Jihomoravského kraje je severojizni trasa I. koridoru ve
spojujici oblasti na trase Décin - Praha - Pardubice - Brno - Bfeclav - Rakousko. Brno predstavuje dllezity Zeleznicni uzel.
Spojuje region s dalsimi ¢astmi Ceské republiky. Z duleZitych vnitrostatnich trati se jedna o trat Brno - Zd'ar nad Sazavou -
Kolin ( - Praha), trat Brno - Pferov ( - Ostrava) a trat Brno - Jihlava ( - Ceské Budé&jovice). DalSim vyznamnym Zelezniénim
uzlem na Uzemi kraje je Breclav, ve které se k I. koridoru pridava Il. koridor prichazejici z Polska a Severni Moravy. Dale pak
pokracuje na Slovensko.

Z regionalniho hlediska patfi mezi vyznamné Zelezni¢ni traté:

. Brno - Veseli nad Moravou

e Brno - HruSovany nad JeviSovkou - Znojmo resp. Hevlin

Dostupnost mikroregionu Kyjovsko zajistuje trat 380 (Brno - Hodonin) a trat 340 (Kyjov - Bzenec).

Letecka doprava

Brno jako dopravni uzel nadregionalniho vyznamu disponuje i letistém. Letisté Brno - Tufany ma technické parametry a
odpovidajici vybaveni pro celorocni provoz vsech typu letadel.

4.2.2 Ubytovaci a stravovaci zarizeni

Z hlediska cestovniho ruchu jsou pro destinaci cestovniho ruchu dulezité predevsim ubytovaci a stravovaci sluzby. Stravovaci
sluzby nejsou urceny vyhradné turistiim a navstévnikiim regionu, ale také jeho mistnim obyvateliim. Nasledujici tabulka je

vyctem jednotlivych obci regionu a jejich zakladni nabidky ubytovacich a stravovacich zafrizeni.
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Tabulka 3: Ubytovaci a stravovaci zafizeni v jednotlivych obcich regionu Kyjovsko

Obec Ubytovaci sluzby Stravovaci sluzby
Mésto Kyjov X X
Obec Archlebov

Obec Bukovany X
Mésto Bzenec X X
Obec Celoznice X X
Obec Damborice X
Obec Domanin X
Obec Drazlvky

Obec Hovorany X
Obec Hysly X
Obec Jezov X X
Obec Kelcany

Obec Kostelec X X
Obec Labuty

Obec Lovcice

Obec Milotice X X
Obec Moravany X
Obec Mouchnice X X
Obec Nasedlovice X
Obec Nechvalin

Obec Nenkovice

Obec Ostrovanky

Obec Skalka

Obec Skoronice

Obec Sobulky X
Obec Stavésice

Obec Strazovice X
Obec Svatoborice - Mistfin X X
Obec Syrovin

Obec Sardice X
Obec Témice X X
Obec Uhrice

Obec Vacenovice X
Obec Véterov

Obec Vikos X
Obec Vracov X X
Obec Vresovice X X
Obec Zadovice

Obec Zarosice X X
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Obec Ubytovaci sluzby Stravovaci sluzby
Mésto Zdanice X X
Obec Zeletice X
Obec Zeravice X

Zdroj: OHK, CK Regio, vlastni Setreni

Podrobny vycet ubytovacich a stravovacich sluzeb viz pfiloha.

4.2.3 Ostatni doplnkova turisticka infrastruktura

4.2.3.1 Poradatelé akci

Méstské kulturni stfedisko Kyjov

MKS vzniklo v r. 2000 slou¢enim Domu kultury a kina Panorama. Jeho hlavni ¢innosti je zajistovani kulturniho déni v Kyjoveé.
Pod MKS spada Dim kultury, kino Panorama a letni kino, v téchto prostorach se kona vétsina kulturnich akci v Kyjoveé.

Dum kultury je situovan na Masarykové namésti vedle radnice. Prostory budovy jsou vyuzivany ke konani kulturnich i jinych
akci, které porada MKS nebo jiné organizace, které si tyto prostory mohou pronajmout. Veskera divadelni predstaveni se

Martinské hody, plesy a dalsi akce s vysokou navstévnosti. K dalsim prostorim patfi napf. loutkovy a maly sal, které jsou
hlavné pronajimany pro riizné prednasky a setkani.

Kino Panorama bylo postaveno na misté plvodniho kina Oko. Promitat se zde zacalo zacatkem roku 1970. Kino, které ma
kapacitu 424 mist, nabizi také moznost zakoupeni obc¢erstveni v mistnim bufetu, dale Satnu a WC. Pred budovou je

k dispozici parkovisté pro cca 60 aut. Listky nha pfedstaveni si muliZete zakoupit v pokladné 1 hodinu pfed promitanim, Ize je
takeé rezervovat telefonicky nebo e-mailem. O vikendech se promitaji 2 filmy denné, a to v 17.30 a 20.00 h (dle programu).
V ostatni dny, tj. pondéli - ¢tvrtek, se hraje pouze 1 predstaveni. Kino je otevieno od zari do ¢ervna.

Letni kino ma kapacitu 2000 mist. Tyto rozsahlé prostory neslouzi jen k promitani filmd, ale také ke konani fady kulturnich
akei, jako jsou napf. hlavni pofady Slovackého roku nebo Zalmandv folkovy Kyjov pofadany kaZdy rok v srpnu v ramci
Kyjovskych letnich slavnosti. V aredlu kina je bufet s posezenim a také WC. Filmy jsou promitany od ¢ervna do srpna, zacatek
promitani je kolem 21.00 h, podle doby setméni.

zdroj: www.kyjov.cz

K dalsim zafizenim patfi Kulturni klub Milotice, kontakt tel.: 724 760 296 p. Josef Levek - feditel klubu a Narodopisna
spolecnost, o.s. Vacenovice, kontakt tel.: 518 376 097.

4.2.3.2 Sport a sportovisté
Sportovni zafizeni v mésté Kyjové
. Méstsky stadion (hala na basketbal, travnaté hristé na kopanou, atleticka draha, vicetcelové hristé, kuzelna,
2 antukové kurty)
e Sportovni areal v Borsové (5 tenisovych kurt(i, v zimé tenisova hala, baseballové hristé)
e Sportovni areal TJ Sokol Kyjov (5 tenisovych kurttl, 2 volejbalova hristé, télocvicna)
e Letni koupalisté
e Tenisové kurty vedle letniho kina
e Letisté Kyjov
+  Sportovité pfi ZS , Kivanovu gymnaziu a SOU
. Posilovny - Fitness Centrum Kyjov, ulice Jungmannova 499

e Fitness + spinning, ulice Nerudova 243
e Squash (hotel Club)
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Sportovni zafizeni v ostatnich obcich regionu
»  Strelnice Kostelec u Kyjova - provozovatel AVZO TSC - CR ZO Kostelec
*  Sportland Babylon - restaurace ve stylovém srubu, horska draha pro minikary dlouha 580 metr(, détsky areal,
Strazovice
*  Viceucelovy sportovni areal, Nechvalin
e Jezdecky oddil TEREZA, Nechvalin

¢ Jezdecka staj Bzenec

4.2.4 Atraktivity cestovniho ruchu

4.2.4.1 Pfirodni turistické cile:

e Prirodni rezervace Pisecny rybnik, Milotice

e Prirodni pamatka Osypané brehy, Bzenec

. Pfirodni rezervace Sovince, Nenkovice

e Prirodni rezervace Moravanské louky, Moravany

. Prirodni rezervace Horky, Milotice

e Prirodni rezervace Hovoranské louky, Hovorany

. Prirodni pamatka Bohuslavické strané, Bohuslavice
. Prirodni pamatka Jezero, Vacenovice

e Prirodni pamatka Hostalka, Skalka

. Milotice - letisté, Milotice

«  Ptaéi oblast Hovoransko-Cejkovicko, Hovorany

*  Rostliny a Zivo¢ichové Bohuslavické strané, Bohuslavice
¢ Pfirodni pamatka JeZovsky lom, Jezov

e PFirodni pamatka ,Losky*, JeZov

Podrobny vycet viz pfiloha.

4.2.4.2 Historicko-kulturni turistické cile:

*  Zamek Milotice, Milotice

. Nemocnice, Kyjov

. Bzenecka lipa, Bzenec

e Bukovansky mlyn, Bukovany

e Bukovansky mlyn, Bukovany

e Soubor domi z 1. poloviny 20. stoleti, Kyjov
«  Byvala Zivnostenska skola, Kyjov
e DUm reditele Chromého, Kyjov

e Sporitelna, Kyjov

e Vila dr. Neumayera, Kyjov

e Zdény most, Milotice

o Kostel sv. Vaclava, Kostelec

*  Renesancni zamecek, Kyjov

e Renesancni radnice, Kyjov

e Sloup se sochou sv. Jana Nepomuckého, Hysly

¢  Slovacka izba, Skoronice
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e Habanské vinné sklepy, Vracov

Podrobny vycet viz pfiloha.

4.2.4.3 Hlavni kulturni zafizeni

V regionu se hachazi pomérné velké mnozZstvi mistnich kulturnich zafizeni - téméf kazda obec ma obecni kulturni diim,
sokolovnu ¢i jiné prostory pro poradani tradi¢nich akce. V tabulce je vycet kulturnich zarizeni regionalniho vyznamu.

Tabulka 4: Pfehled hlavnich kulturnich zafizeni v regionu Kyjovsko

Vlastivédné muzeum v Kyjové Kyjov
Muzea Méstské muzeum Svatoborice - Mistfin
Vrbasovo muzeum Zdanice
Galerie Doma Kyjov
Radnicni galerie Kyjov
Galerie
Galerie ve Skole Kyjov
Galerie 920 Kyjov
Pamétnik Zarosicky pamatnik Jana Amose Komenského Zarosice
Pamatnik obétem fasismu Svatoborice - Mistiin

Dalsi vyznamna kulturni zafizeni:

e Bukovansky mlyn, Bukovany
*  Slovacka izba, Skoronice

e Obecni muzeum, Stavésice

. Pamatnik obce, Dambofrice
e Galerie Originalu, Bzenec

. Méstska knihovna, Bzenec

4.2.5 Aktivity

Region svymi vhodnymi prirodnimi a klimatickymi podminkami preje aktivnimu pobytu.

4.2.5.1 Pési turistika

organizace Klubu éeskych turisti: KCT Viesovice, KCT TJ Jiskra Kyjov a KCT Sroubarny Kyjov.

Zdanicky les
e cCervené trasy:

Bucovice Zel. st. - Klobouéky - Velky Radlovec (4 km) - U Siroké cesty (6 km) - Cerveny kiiz (7 km) - Prostiedni
vrch (7,5 km) - U Slepice (10 km) - U Kfize (12 km) - VI¢i jama - Bukovany - Bohuslavice Zel. st. (22,5 km)

*  modré trasy:
Kobefice - Na Horacku (2,5 km) - TéSanka (6,5 km) - U Zlatého jelena (11 km) - U Siroké cesty (13,5 km) -
Cerveny kiiz (14,5 km) - Prostfedni vrch (15 km) - Moéidla (18 km) - Lovéice (20,5 km) - VIéi jama (23,5 km) -
Jestrabice Zel. zast (26,5 km)

e Zluté trasy:
Zarosice - Matéjovec (3,5 km) - U Andélicka (5,5 km) - Kontivky (6,5 km) - odbocka na Kepkov + 400 m (8 km) -
Vrcava (10 km) - Moufinov koupalisté (12,5 km)

e zelené trasy:
Buéovice Zel. st. - Marefy (3 km) - Sévy (4,5 km) - Moufinov koupalisté (7 km) - U Dubu (9 km) - U Zlatého jelena
(10,5 km) - Salas (12,5 km) - Zdanice (15 km)

Nesovice Zel. st. - Pod Nebstichem (3 km) - U Krize (5,5 km) - Haluzicka hajenka (9 km) - Jestfabice Zel. zast.
(12 km)
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Chriby

e cervené trasy:
Bohuslavice Zel. st. - Nad Zavadilkou (6 km) - Zavadilka (6,5 km) - KoryCanska cesta (7 km) - U Kfizku (9 km) -
U Misy (10 km) - Pod Kazatelnou (11 km) - Buchlov (19 km)

*  modré trasy:
Jestiabice Zel. zast. - Jestfabice (1,5 km) - Pod Zelezihakem (7,5 km) - Nad Zavadilkou (8 km) - Zavadilka
(8,5 km) - Korycanska cesta (9 km) - Nad Kory¢anskou kapli (9,5 km) - Pod Kory¢anskou kapli (10,5 km) - Kobyli
Doly (12,5 km) - Osvétimany (15,5 km)

e Zluté trasy:
Koryéany - Pod Zelezihakem (2,5 km) - Nad Zavadilkou (3 km) - Zavadilka (3 km) - Zavadilka prm. (4 km) -
Celoznice (8 km) - Kyjov (13,5 km)
Pod Kory¢anskou kapli - Zubkova studanka (0,5 km) - Podhofi (2 km) - Vresovice (3 km)
Osvétimany - Radost rekr. st. (3,5 km) - Sv. Kliment (5 km) - U Kfizku (6,5 km) - Cimburk zfic. odb. (7,5 km)

e zelené trasy:
Bohuslavice Zel. st. - Celoznice (4 km) - Kamenak (6,5 km) - Zavadilka prm. (9 km) - Zavadilka (9,5 km) -

Korycanska cesta (10 km) - Nad Korycanskou kapli (10,5 km) - Sv. Kliment (12,5 km) - Pod Kazatelnou (14 km) -
Staré Huté (20,5 km)

4.2.5.2 Cykloturistika

Regionem vede mnozstvi cyklotras. Kyjovsko poskytuje pro jizdu na kole idealni terén, kdy se stfida poklidna rovinka okoli

Bzence a Milotic s mirné zvinénou krajinou stfedni a jihozapadni éasti, které dopliiuje kopcovity terén Chiibl a Zdanického
lesa.

e Trasa €. 412 - Kyjovskem prochazi od Dubnan pres Milotice, Kyjov, Bukovany, Ostrovanky, Nechvalin, Lovcice. Kon¢i
na vrchu U Slepice, kde se napojuje na trasu ¢. 473

» Trasa 6. 473 - Dalkova trasa z Rajhradic do Otrokovic. Kyjovskem prochazi po hibetu Zdanického lesa, déle
pokracuje pres Snovidky a Mouchnici do Korycan.

e Trasa ¢. 5010 - Zapadni ¢ast Velkomoravské poutni cesty. Zacina v Osvétimanech, pokracuje pres Viesovice, sedlo

U KFizku, okolo hradu Cimburk do Stupavy a dale aZ do Starého Mésta.

e Trasa €. 5154 - Vede po lesnich cestach od sedla U Kfizku, pres rozcesti U Kazatelny, VIGak a Stfibrnické paseky na
Smradavku.

e Trasa ¢. 5095 - Pisecna - Dambofice - Zdrava Voda - Nad Svatym Hubertem, rozc.
*  Trasa & 5096 - U Andéla - Zdanice - Lovéice - U Slepice

Moravské vinafské stezky

Dlouhodoby projekt, ktery realizuje za podpory Ministerstva pro mistni rozvoj nadace Partnerstvi a Regionalni rozvojové
agentury jizni Moravy. Cilem je ochrana kulturniho dédictvi a podpora vinarské turistiky na jizni Moravé. Na patefni
Moravskou vinnou stezku se na Kyjovsku napojuji tfi mistni vinarské stezky.

¢  Vinarska stezka Kyjovska
Vinarska stezka Kyjovska ma nékolik vétvi. Severni prochazi pres Dambofice, ZaroSice, Archlebov, Zdanice, Lovéice,

Nechvalin, Ostrovanky, Bukovany, Bohuslavice, Celoznici, Moravany, Hysly, Keléany a VIkos. Soubé&zna trasa spojuje
Moravany, Skalku, Jezov, Zadovice a Keléany. Jizni vétev zaéina v Kyjové a pokracuje pres Sobtilky, Véterov,
Strazovice, Stavésice, Zelesice a Karlin do Cejce. Obé vétve spojuje trasa pres Nasedlovice a Jantv Dviir do Zarosic.
¢  Vinarska stezka Bzenecka
Jeji trasa vede z Jezova pres Zeravice, Témice, Domanin do Bzence. Dale se vraci jinou cestou do Témic a pokracuje
pres Syrovin, Ujezdec do Vazan. Celkova délka Vinarské stezky Bzenecké je priblizné 27 km.
¢ Vinarska stezka Muténicka

Na Kyjovsko zasahuje jeji severni ¢ast, ktera vede z Cejée pres Hovorany, Sardice, Svatobofice - Mistfin a Milotice do
Dubnan.

4.2.5.3 Poznavaci turistika

¢ Naucna stezka Kyjov — Bohuslavice
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Naucna stezka byla vybudovana v roce 2005. Jeji trasa ma délku 17 km a je na ni celkem 9 zastaveni. Pfi vynechani
prvniho zastaveni v méstském parku v Kyjové a devatého zastaveni v BorSové je mozné celou trasu vyrazné zkratit.

Seznam zastaveni naucné stezky:

¢ Méstsky park v Kyjové

o Uzemni systém ekologické stability
. Historie Bohuslavic
*  Rostlinstvo zdejsich lest

o Zivocichové zdejsich lest

¢ Geologie okoli

*  Reka Kyjovka

¢ Teplomilna spolecenstva

e Mokradni biocentrum v BorSové

+  Nauéna stezka Zarosice
Nové vybudovana naucha stezka, ktera vede z Konlivek asi 2 km severné smérem na Rasovice.

4.3 Organizace a marketing cestovniho ruchu v regionu Kyjovsko

4.3.1 Subjekty cestovniho ruchu, které svoji plisobnosti zasahuji do
regionu Kyjovsko

Vycet nize uvedenych subjektl CR neni vyCerpavaijici. Presto jejich pocet dokladuje komplexnost cestovniho ruchu a
narocnost fizeni jeho rozvoje. Kromé realizace vlastnich aktivit se uvedené instituce podilely na tvorbé koncepci a programl
rozvoje CR.

Tabulka 5: popis tabulky

Subjekty cestovniho ruchu Hlavni aktivity v oblasti cestovniho ruchu

Mikroregiony sahajici do izemi Marketing venkovské turistiky, zpracovani nabidkovych produktu

Kyjovska

Krajsky urad Jihomoravského Zpracovani a realizace Strategie rozvoje cestovniho ruchu

kraje Marketingové aktivity za cely JMK

Regionalni rozvojova agentura Poradenstvi v oblasti rozvoje CR a podpora pfi ziskavani prostfedki pro realizaci projektd

Obce a mésta regionu Kyjovsko Vlastni marketingové aktivity, investice do infrastruktury CR, tvorba koncepci, podpora
rozvoje podnikani véetné CR

Destinacni management Koordinace dlouhodobé udrziteIného rozvoje sektoru cestovniho ruchu a napomahaji

Jihomoravského kraje zvySeni jeho prodejnosti jako destinace na cilovych trzich

Lesy CR, s. p. Budovani infrastruktury CR

Narodni pamatkovy Ustav Propagace vlastnich objektu

Nadace Partnerstvi Podpora rozvoje CR prostrednictvim projektu MVS

Klub ¢eskych turistii oblast Znaceni pésich tras a cyklotras, vydavani turistickych map, pravodct, propagachich

Jihomoravsky kraj materialll, poradani turistickych akci

Sousedni mikroregiony Spolecna propagace a tvorba turistickych produktd

Prirozené turistické Tvorba znacky a image, propagace lGzemi jako celku, tvorba koncepci, koordinace

regiony definované agenturou

CzechTourism

Turisticka informacni centra Poskytovani turistickych informaci o daném tzemi, prodej a distribuce propagacnich

v Kyjové materialll, pfipadné turistickych produktli a jednotlivych sluzeb

Zprostredkovatelé sluzeb Prodej sluzeb kone¢nym zakaznikiim za Gcelem zisku, tvorba produktovych balicku a

cestovniho ruchu - cestovni jejich propagace

kancelare, touroperatofi

Poskytovatelé sluzeb Vytvafri a nabizi turistické produkty, spolupracuji s ostatnimi poskytovateli na tvorbé
turistickych balick, spolupracuji s regiony pfi propagaci Gizemi, atd.

Profesni sdruzeni OHK, Svaz venkovské turistiky, Svaz obchodu a cestovniho ruchu
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CzechTourism Marketing cestovniho ruchu Ceské republiky

Ministerstvo pro mistni rozvoj Podpora rozvoje sektoru CR na narodni trovni - realizace Statniho programu podpory
cestovniho ruchu, legislativni Gpravy a vytvoreni legislativniho ramce pro podporu rozvoje
cestovniho ruchu

4.3.2 Hlavni subjekty ¢inné v marketingu cestovniho ruchu regionu
Kyjovsko

4.3.2.1 Vefejna sprava

-

Méstsky trad Kyjov - odbor Skolstvi a kultury

Odbor Skolstvi a kultury méstského Gradu Kyjov je v souc¢asné dobé hlavnim cinitelem v marketingu cestovniho ruchu regionu
Kyjovska. Odbor koordinuje ¢innosti v oblasti: Skolstvi, kultury, mladeze, télovychovy, sportu, cestovniho ruchu, zahranic¢nich
stykl, pamatkové péce.
+ Resi problematiku na tiseku éinnosti $kol a kolskych zafizeni zfizovanych méstem (infomlace 0 Skolach,
pfgdélfolnich a Skolskych zafizeni mésta, organizovani skolniho roku, terminy zapisti do MS a ZS, prazdninovy provoz
MS a SD aj.).
e Zajistuje podminky pro provoz skol a Skolskych zafizeni zfizovanych méstem.
« Stanovuje spadové obvody, profilaci $kol, zajistuje zapis do 1. tfid ZS a do predskolnich zafizeni.
* Vykonava statni spravu ve skolstvi v obvodu své plsobnosti (42 obci, 49 feditelstvi Skol a Skolskych zafizeni).
¢ Koordinuje aktivity mladeze ve mésté a zabyva se jejich ¢innosti.
e Organizuje akce na propagaci mésta a okoli.

e Spolupracuje s kulturnimi institucemi ve mésté, se spolecenskymi, détskymi, charitativnimi, cirkevnimi
organizacemi a ob¢anskymi sdruZenimi na organizaci kulturnich a spolecenskych akci a oslav ve mésté.

e Spolupracuje s turistickym a informacnim centrem mésta.

e Vydava propagacni materialy mésta.

* Koordinuje akce a vystavy v Radnicni galerii; spolupracuje s ostatnimi galeriemi ve mésté.
e Metodicky fidi Méstské kulturni stfedisko a Méstskou knihovnu.

Zajistuje éinnosti spojené s propagaci mésta na veletrzich cestovniho ruchu v CR i zahraniéi, v celostatnich i
regionalnich materialech pro cestovni ruch.

e Zabezpecuje vzajemné kontakty se zahrani¢nimi partnerskymi mésty.

* Spolupracuje se sportovnimi a télovychovnymi organizacemi, spoluporada verejné sportovni akce, podporuje
sportovni aktivity.

* Vede pomocnou evidenci kulturnich pamatek v obvodu své plisobnosti.

¢ Vykonava statni spravu na lUseku statni pamatkové péce.

* Vykonava statni stavebni dohled pfi obnové kulturnich pamatek z hlediska pamatkové péce.

* Poskytuje metodickou a odbornou pomoc obcim v obvodu své plisobnosti na lGiseku statni pamatkové péce.

* Vede evidenci valeénych hrobl v obvodu své plisobnosti.

zdroj: www.kyjov.cz

Informacéni centrum mésta Kyjov

IC je v Kyjové zfizovano méstskym Gradem. Dalsi mista regionu, kde Ize ziskat turistické informace, jsou knihovna Zdanice a
Milotice - komunitni centrum

Hlavni éinnosti, které informacni centrum mésta Kyjov provozuje:

e Poskytovani informaci o:
e turistickych cilech a zajimavostech

¢ dopravé (autobusové a vlakové jizdni rady)

*  sluzbach (instituce, stravovani, ubytovani, pdjcovny kol atd.)

Marketingova studie rozvoje cestovniho ruchu regionu Kyjovsko - analyticka ¢ast 41/85



4 Analyza nabidky

e kulturnich akcich
¢ Poskytovani informacnich material(, distribuce informaci v regionu (plakaty atd.)
e Zfizeni a provozovani webovych stranek Kyjovského Slovacka
»  Aktualizace webovych stranek Moravskych vinafskych stezek (sekce pamatky, pfiroda, aktuality, galerie)

e Aktivni Géast na akcich Moravskych vinaiskych stezek (S Ceskym rozhlasem Brno po Moravskych vinaiskych
stezkach, Den vinafl v Petrové)

e Kulturni servis - tvorba letaku KAM v Kyjové a okoli

e Shromazdovani informaci

«  Uprava do jednotného formatu

e Elektronicka distribuce do nejblizsiho i vzdalenéjsiho okoli

*  Komunikace a spoluprace s ostatnimi IC (informace o kulturnich akcich apod.)

*  Spoluprace s Krajskym tfadem Jihomoravského kraje formou dotaznikového Setfeni - zjiStovani a vyhodnocovani
informaci tykajicich se profilu navstévniku, jejich nazor a hodnoticich soudd. Tento monitoring ma pfispét ke
zkvalitnéni strategie propagace Ceskeé republiky na roky 2004 - 2010 a k piijimani opatieni pro rozvoj cestovniho
ruchu v turistickych regionech.

Hlavni pozZadavky turistii na informacnim centru v letni sezéné 2005:

*  uvést nejzajimavéjsi pamatky a turistické atrakce v Kyjové a spadovych obcich
e navrhnout mozny program vyletu ¢i prohlidkové trasy po okoli

e poskytnout informace o ubytovani v Kyjové a okoli

e sortiment mistnich produktd a propagacnich material(i

e vyhledat urcitou firmu (nazeyv, sidlo, kontakt,...) v Kyjové a okoli

* informace o sluzbach v regionu

¢ informace o kulturnim déni v regionu

Co se turistim libilo:

»  pestry vybér propagacnich materiali, mapy jednotlivych obci, mikroregionl, Moravskych vinafskych stezek atd.
*  jazykova vybavenost pracovnikl IC
e pohotovost a profesionalni pristup

e moznost rychlého vyhledani jakychkoliv informaci pres internet

Co se turistim nelibilo:

e chybi ucelené informace o regionu jako takovém, turista oceni informace v ramci Kyjovska mnohem vic, nez v ramci
jednotlivych obci - spole¢né Image prospekty

e Spatné orientacni znaceni ve mésté, chybi smérové tabule k informacnimu centru

e nedostatecné rozvinuta celkova infrastruktura jednotlivych zafizeni v oblasti cestovniho ruchu - napft. vinarska
turistika v Kyjové (mozZnost posezeni ve vinném sklepé pouze pro vétsi skupiny, jednotlivci odkazani na vinare
v okolnich obcich, z jejichz Fad jenom nepatrna ¢ast provozuje ubytovaci nebo stravovaci zafizeni ve vinném sklipku)

e prezentace mistni kultury napf. prostfednictvim zivych dilen tradicnich femesel, lidovych vyrobkii, mistnich produktt

e Spatna kvalita sluZzeb - restaurace, infrastruktura

zdroj: Méstsky trad Kyjov, OSK

4.3.2.2 Podnikatelské subjekty

Cestovni kancelaf Kontakt Moravia

Kontakt Moravia, s centralou sidlici v Hodoniné, disponuje siti pobocek, které Ize najit v 15 moravskych méstech a tuto sit
pobocek se snaZi i nadale rozsifovat. Nabidka CK zahrnuje zajezdy do oblibenych pobytovych mist (Chorvatsko, Cerna Hora,

Italie, Recko, Bulharsko, Spanélsko, Tunisko, Turecko), specialné vytvorené poznavaci zajezdy atd. Tradici je organizovani
Skolnich pobytovych a kolektivnich zajezdu.
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Cestovni kancelai KTA

CK KTA nabizi letni i ziimni tuzemské i zahranicni rekreace, poznavaci zajezdy, lazenské pobyty apod. Dale zajistuje jizdenky
se spol. TOURBUS do zahranici (Rakouska, Némecka, Polska, Italie, Chorvatska, Belgie), porada skolni vylety, jednodenni
zajezdy (Medvédi soutéska, Plavba lodi po Dunaji, Statni svatek Rakouska), zajezdy na muzikaly a divadelni predstaveni spolu
se zajisténim vstupenek.

Cestovni kancelar Régio

Provozovatelem CK je firma Region, spol. s r. 0. plsobici od r. 1993 v Kyjové. CK Régio se specializuje pfedevsim na domaci
cestovni ruch. Hlavnim produktem je nabidka chat a chalup, rodinnych penziond, rekreacnich dom( a apartmani po celé
Ceské a Slovenské republice, dalsi nabidkou jsou pobyty v Chorvatsku, Rakousku a Mad'arsku. Dalsi éinnosti je prodej

zahraniénich zajezdi od jinych vjznamnych cestovnich kancelafi (Fischer, Cedok, Firo tour, Exim tours, Blue Style,...). Nabidka
zahranicnich zajezdl zahrnuje prodej pobytovych a poznavacich zajezdli do vSech koutl svéta, dale kombinované a sportovné
zamérené zajezdy, zajezdy do exotickych zemi a jazykové kurzy. Dalsi sluZbou je vyfizovani viz, letenek, jizdenek mezinarodni
autobusové a trajektové dopravy, prodej map, privodctl, videokazet a pujcovani cestovniho kufru. CK Régio je clenem
Asociace cestovnich kancelafi CR a ma uzavienou pojistnou smlouvu podle zak. 159,/1999 Sb. na pojisténi zaruky pro piipad

Gpadku CK.

Spolec¢nost MAG Consulting spolecné s COT media zorganizovala Setfeni a sestavila Zebficek nejvétSich subjektl cestovniho
ruchu podle poétu odbavenych zakazniki v roce 2005. REGIO je dle tohoto Setfeni po Cedoku a Atisu 3. nejvétsi cestovni
kancelafi pusobici v domacim cestovnim ruchu.

V celkovém hodnoceni je Régio s 34.368 klienty 16. nejvétsi cestovni kancelaii v Ceské republice.

24.2. 2006 vyhlasil poradatel ankety TTG Travel Awards vysledky hlasovani profesionalli v cestovnim ruchu. V kategorii

"Nejkooperativnéjsi cestovni kancelaF v domacim cestovnim ruchu" se umistila CK Régio na 3. misté za CK Atis a Cedok.

Cestovni agentury
e Cestovni agentura - Martina Duhajska
e Cestovni agentura Lido

e Cestovni agentura Jana Durinova

zdroje: www.kyjov.cz, www.chata.cz

4.3.2.3 Region Slovacko

Kyjovsko zahrnuje do sféry své Cinnosti sdruZeni pro rozvoj cestovniho ruchu Region Slovacko. Toto sdruZeni zejména
propaguje Slovacko jako turistickou oblast s nazvem a znackou a jim povérena destinacni agentura, spolecnost Avedon,
s. I. 0., provadi pro sdruzeni na tomto lizemi marketingové aktivity a fizeni destinace.

SdruZeni Region Slovacko vzniklo v dubnu roku 1999, k iniciativé mésta Uherské Hradisté se pripojili dalsi zakladajici ¢clenové
- mésta Hluk, Uhersky Ostroh, Staré Mésto, obce Buchlovice, Velehrad, podnikatelskou sféru reprezentovala Okresni
hospodarska komora Uherské Hradisté. V souc¢asné dobé tvori jeho ¢lenskou zakladnu subjekty z fad mistni samospravy,
podnikatelskych firem i neziskovych organizaci z byvalych okresti Hodonin, Uherské Hradisté a Zlin.

Sdruzeni pUsobi na tizemi pFirozené turistické oblasti Slovacko. Geograficky je do ni zahrnuto lizemi vymezené na severu
Napajedelskou branou, na vychodé hranici Ceské a Slovenské republiky kopirujici hibet horského masivu Bilych Karpat a
dolni tok feky Moravy. Na jihu rakouskou hranici, na zapadé siluetou Chiib(i a Zdanického lesa. Rozloha jadra Slovacka je -
2732 kmé¢, pfechodna pasma s vlivy hanackymi a valaSskymi - 618 km?2. Je to Gizemi s podobnou geografickou stavbou,
majici spolecné historické kofeny, folklorni tradice. Dalsim atributem Slovacka je vino a kultura vina. Jeho turisticky aktivni
spojnici je rovnéz Batlv kanal.

SdruZeni je fizeno tficlennou spravni radou, vykonnym pracovnikem je tajemnik. V soucasné dobé ma Slovacko svoji Strategii
rozvoje Setrného cestovniho ruchu, své logo, své propagacni materialy a upominkové predméty a svou www prezentaci.
Nékteré Uspéchy, kterych sdruzeni dosahlo, uvadi nasledujici tiskova zprava (zdroj - stranky www.slovacko.cz)

,Ziskali jsme druhé nejvyssi ocenéni (diplom a pohar) v ramci 2. ro¢niku soutéZe Nas kraj 2003 v kategorii - Nejlepsi
cizojazyény propagacéni material pfirozeného turistického regionu a mikroregionu CR. SdruZeni Region Slovacko se stalo také
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jednim z péti zakladajicich élenti Asociace turistickych regionti v Ceské republice (ATUR - CZ). Vyznamné se podilelo

na pfipravé véech jeho zakladnich dokumentii a programového prohlaseni. Nejlepsi turistické informaéni centrum v Ceské
republice v roce 2004 je Méstské informacni centrum v Uherském Hradisti. Toto vyplynulo z hodnoceni odborné poroty
casopisu COT Media v ramci 3. rocniku soutéZe ,Nas kraj 2004“. V ramci veletrhu Regiontour 2005 sdruzeni ziskalo za své
produkty hned dvé z péti udélenych GRAND PRIX REGIONTOUR 2005.“

Kontakty

Region Slovacko - sdruzeni pro rozvoj cestovniho ruchu, Masarykovo namésti 21, 686 01 Uherské Hradisté, tel. / fax:
572 540 303, e-mail: info@slovacko.cz , www.slovacko.cz, www.slovacko-tourism.cz, Kvétoslav Tichavsky - predseda spravni
rady, Mgr. Josef Hapak - tajemnik sdruzeni

Avedon, s. . 0., destinacni agentura Regionu Slovacko, Namésti 7, 692 01 Mikuloy, tel.: 519 512 797, fax: 519 512 797
Obrazek 2: Logo Slovacka

N

o,

SleVicko
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5 Analyza poptavky

5.1 Analyza turistl a navstévniki - prijezdovy cestovni ruch

5.1.1 Cestovni ruch a jeho vyznam pro Ceskou republiku

Cestovni ruch predstavuje vyznamny faktor pro ekonomiku Ceské republiky. Devizové pfijmy plynouci z cestovniho ruchu
v roce 2004 dosahly 4,2 mld. K¢, coz predstavuje 3,9 % HDP. Devizové prijmy se také vyznamné podileji na celkové hodnoté
exportu Ceské republiky. V roce 2004 tento podil dosahl 6,1 %.

Ceska republika ma pro dalsi rozvoj cestovniho ruchu dobré predpoklady. Jeji hlavni devizou je velké piirodni a kulturni
bohatstvi a dobré Zivotni prostredi. Velkou vyhodu z pohledu mezinarodniho cestovniho ruchu predstavuje jeji poloha
ve stfedu Evropy.

5.1.2 Vyvoj poctu turistd v Ceské republice

V roce 2004 se v hromadnych ubytovacich zafizenich ubytovala 6 158 464 ¢eskych turistil a 6 061 225 zahranicnich turistu.
Celkovy pocet turistti dosahl vyse 12 219 689 osob.

Tabulka 6: Pocet ¢eskych a zahranicnich turistd v hromadnych ubytovacich zafizenich

Rok Cesti turisté Zahranicni turisté Celkem

2001 5 877 946 5405 239 11 283 185
2002 5672482 4742773 10 415 255
2003 6 270 726 5075 756 11 346 482
2004 6 158 464 6 061 225 12 219 689

Zdroj: Cesky statisticky tfad

Nasledujici graf dokumentuje vyvoj poctu turistl, ktefi se ubytovali v hromadnych ubytovacich zafizenich v letech 2001 -
2004. Z grafu vyplyva, Ze celkovy pocet osob lcastnicich se cestovniho ruchu neustale vzrlsta. Mensi propad navstévnosti
byl zaznamenan v roce 2002. Tento propad byl zplisoben zejména srpnovymi povodnémi. Propad se promitl do poctu ¢eskych
i zahranicnich turistd. V roce 2004 byl pocet ¢esky a zahranicnich turisti velmi vyrovnany.

Obrazek 3: Podet éeskych a zahraniénich turistd v hromadnych ubytovacich zafizenich v CR
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Zdroj: Cesky statisticky tfad
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5.1.3 Vyvoj poctu turistt v Jihomoravském kraji

Celkovy pocet ¢eskych a zahranicnich turistt v Jihnomoravském kraji vykazuje kolisavou tendenci. Za sledované obdobi dosahl
maxima v roce 2003, kdy region navstivilo 1 042 645 osob. V roce 2004 dorazilo do regionu 0 26 131 méné turistu.

Tabulka 7: Vyvoj poctu ¢eskych a zahranicnich turistli ubytovanych v hromadnych ubytovacich zafizenich v Jihomoravském
kraji

Rok Cesti turisté Zahranicni turisté Celkem
2001 547 503 327 657 875 160
2002 464 896 297 707 762 603
2003 709 946 330 699 1 040 645
2004 668 584 345 930 1014 514

Zdroj: Cesky statisticky tifad

Pokles poctu turistli byl zaznamenan v roce 2002, kdy se na cestovnim ruchu negativné podepsaly srpnové povodné. Od té
doby pocet zahranicnich turistli kaZdoro¢né mirné vzrostl. Pocet ¢eskych turistli dosahl maxima v roce 2003, region
navstivilo 709 946 osob. V roce 2004 byl zaznamenan mirny propad ¢eskych turist.

Obrazek 4: Pocet Ceskych a zahranicnich turistli v hromadnych ubytovacich zafizenich v Jihomoravském kraji
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Zdroj: Cesky statisticky tfad

5.1.4 Pocet zahrani¢nich turistl v Ceské republice v roce 2004

Rok 2004 byl z hlediska piijezdového cestovniho ruchu pro Ceskou republiku tispésny. Dle odhadii agentury CzechTourism
v roce 2004 navstivilo Ceskou republiku 7 915 356 turist(i. Z tohoto poétu jich 6 061 225 bylo ubytovano v hromadnych
ubytovacich zarizeni, 1 854131 dalo pfednost ubytovani v pronajatych bytech, u pribuznych ¢i znamych. Pocet zahranicnich
turistl oproti roku 2003 vzrostl 0 19,4 %.

dorazilo nejvice turistli za poslednich 12 let.

Dlouhodobé nejvyssi navstévnost Ceské republiky vykazuji Némci. V roce 2004 jich prijelo 1 569 369, coz predstavuje 25,9 %
v§ech zahranicnich turisti ubytovanych v hromadnych ubytovacich zafizenich. NejcastéjsSim diivodem navstév némeckych
turistll je dovolena (47 %), ostatni soukromé cesty (41 %) a sluZebni cesty (12 %).

Na druhé pricce se umistili turisté z Velké Britanie, kterych do Ceské republiky pfijelo 650 622, co? je 10,7 % z celkového
poctu vSech turistl v hromadnych ubytovacich zafizenich. V porovnani s rokem 2003 dorazilo britskych turistii o 57,8 % vice.
Tento pozitivni trend v riistu navstévnosti je asteéné zplsoben dobrou leteckou dostupnosti Ceské republiky. Na trase Praha

- Londyn léta nékolik nizkorozpoctovych leteckych spolecnosti.
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Treti v poctu turistl jsou turisté z Italie. Sluzby hromadnych ubytovacich zafizenich vyuZzilo 391 192 turistl (6,5 %). Vyznamny

pocet turistl dorazil také z USA (4,8 %), Nizozemi (4,5 %) a Slovenska (4,4 %).

Tabulka 8: Zahraniéni hosté v hromadnych ubytovacich zafizenich Ceské republiky podle zemi v roce 2004

Zemé Pocet hostl % podil Primérna doba pobytu ve dnech
Némecko 1 569 369 25,9 % 4,8
Velka Britanie 650 622 10,7 % 3,8
Italie 391 192 6,5 % 3,9
USA 292 588 4,8 % 3,9
Nizozemi 273 757 45 % 45
Slovensko 266 917 4,4 % 4,0
Francie 256 429 4,2 % 3,6
Polsko 253 916 4,2 % 31
Spanélsko 201110 33% 41
Rakousko 183 871 3,0 % 3,1
Rusko 164 036 2,7 % 6,7
Dansko 127 671 2,1% 4,1
Japonsko 122 613 2,0% 3,4
Svédsko 88 755 15% 3,7
Madarsko 88 169 1,5% 3,4
Belgie 77477 1,3 % 3,9
Svycarsko 66 419 1,1% 3,7
Norsko 65 975 1,1 % 3,8
Izrael 64 125 1,1 % 5,0
Recko 58 604 1,0% 4,0
Ostatni 797 610 13,2 %

Celkem 6 061 225 100 % 4,1

Zdroj: Cesky statisticky trad

Zajimavé je porovnani priméré doby pobytu jednotlivych narodnosti v Ceské republice. Celkova priimérna doba pobytu je

4,1 dne. Nejdelsi dobu pobytu vykazuji Rusové (6,7 dne). V priméru na dobu péti dnll prijizd€ji Izraelci, ktefi pfedstavuji pouhé

1,1% vsech zahraniénich turistii ubytovanych v hromadnych ubytovacich zafizenich. Némeéti turisté navstévujici Ceskou

republiku v nejhojnéjsim po¢
republice Polaci a Francouzi.

Marketingova studie rozvoje cestovniho ruchu regionu Kyjovsko - analyticka ¢ast

tu zde v priméru travi 4,8 dne. Nejkratsi primérnou dobu pobytu - 3,1 dne ziistavaji v Ceské

47/85



5 Analyza poptavky

Obrazek 5: Primérna doba pobytu zahrani¢nich hostli v hromadnych ubytovacich zafizenich ve dnech
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Zdroj: Cesky statisticky trad

5.1.5 Zahranicni hosté v krajich v roce 2004

Z celkového poctu vsech zahranicnich turistt, ktefi se v roce 2004 ubytovali v hromadnych ubytovacich zafizenich (6 061 225
turist), jich jako vZdy nejvice bylo v Praze 3 470 279. To predstavuje 57,3 % z celkového poctu ubytovanych zahranic¢nich
turisti. Primérna doba pobytu turistl v Praze Cinila 3,8 dne.

Druhym nejnavstévovanéjSim regionem je Karlovarsky kraj s 386 971 ubytovanymi turisty, coz je 6,4 % z celkového poctu
turist. Primérna délka pobytu v Karlovarské kraji je 7,6 dni (celorepublikovy primér je 4,1 dne). Nejvice turistd sem zamifi

z Némecka. Druhou pricku obsadili rusti turisté, ktefi v kraji primérné travi 12,8 dni.

Treti pozici z hlediska navstévnosti zahranicnich turistll zaujima Jihomoravsky kraj. V roce 2004 sem dorazilo 345 930
zahraniénich turistd, ktefi predstavuji 5,7 % z celkového poétu zahraniénich turisti v CR. Primérny poéet prenocovani je 1,9
dne, co? je z hlediska véech regionti Ceské republiky nejméné (primérny poéet prenocovani zahraniénich turistti v Ceské
republice je 3,1 dne). Do Jihomoravského kraje dorazilo nejvice turisti z Némecka (59 601) a Polska (55 481).

Tabulka 9: Zahranic¢ni hosté v krajich v roce 2004

Kraj Pocet hosti 2004 % podil
Praha 3470 279 57,3 %
Stiedocesky kraj 268 155 4,4 %
Jihocesky kraj 317 742 52 %
Plzefisky kraj 170 586 2,8%
Karlovarsky kraj 386 971 6,4 %
Ustecky kraj 148 441 2,4 %
Liberecky kraj 250 575 4.1 %
Kralovéhradecky kraj 298 128 4,9 %
Pardubicky kraj 53018 0,9 %
Kraj Vysocina 64 194 1,1%
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Jihomoravsky kraj 345930 57 %
Olomoucky kraj 97 405 1,6 %
Zlinsky kraj 81 608 1,3%
Moravskoslezsky kraj 108 193 1,9%
Celkem 6 061 225 100%

Zdroj: Cesky statisticky trad

5.1.6 PocCet zahrani¢nich turist v Jihomoravském kraji v roce 2004

V roce 2004 se v Jihomoravském kraji v hromadnych ubytovacich zafizenich ubytovalo celkem 345 930 zahranicnich turistu.
Stejné jako v celorepublikovém priméru nejvice turistl dorazilo z Némecka (59 601 turistll), coz predstavuje 17,2 % vSech
ubytovanych zahranicnich turisti. O néco méné do regionu dorazilo turistli z Polska (55 481 turistl), ktefi v procentnim poctu
znamenaji 16 %. Treti misto z hlediska navstévnosti pripadlo turistiim ze sousedniho Slovenska. Téch do regionu dorazilo

37 010 (10,7 % z celkového poctu turistl v regionu). Nasleduji turisté z Rakouska s 7,8 % a Italie 7,2 % z celkového poctu
ubytovanych zahranicnich turistd.

Primérna doba pobytu zahranicnich turistl jsou tfi dny (pro porovnani celorepublikovy primér je 4,1 dne). Z hlediska
pramérné doby pobytu vedouci misto zaujimaji turisté z Nizozemi, ktefi v Jinomoravském kraji travi 3,8 dny. Jsou nasledovani
britskymi turisty s 3,6 dny a Spanélskymi turisty s 3,5 dny. Na opacném konci ZebfiCku se nalézaji turisté z Litvy s 2,3 dny a
Polska s 2,4 dny.

Tabulka 10: Pocet zahranicnich turistti v Jihromoravském kraje v roce 2004

Zemé Pocet hostu % podil :;i?hémé Ll LI
Némecko 59 601 17,2 % 3,2
Polsko 55481 16,0 % 2,4
Slovensko 37 010 10,7 % 3,0
Rakousko 27 070 7,8 % 2,5
Italie 24 838 7,2 % 2,8
Nizozemi 15 082 4,4 % 3,8
Velka Britanie 11 467 3,3% 3,6
Francie 10 346 3,0% 2,9
USA 7 622 2,2 % 3,3
Litva 6 013 1,7 % 2,3
Madarsko 5980 1,7 % 29
Rusko 4 655 1,3 % 3,1
Svycarsko 3788 11% 3,2
Spanélsko 3578 1,0% 35
Svédsko 3293 1,0% 2,9
Ostatni 70 106 20,3 %

Celkem 345 930 100 % 3,0

Zdroj: Cesky statisticky trad
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Obrazek 6: Primérna doba pobytu zahrani¢nich hostli v hromadnych ubytovacich zafizenich v Jihnomoravském kraji ve dnech

Zdroj: Cesky statisticky Grad

Tabulka 11: Porovnani TOP péti zahraniénich narodnosti v Ceské republice a v Jihomoravském kraji v roce 2004

Ceska republika Jihomoravsky kraj

Némecko 25,9 % Némecko 17,2 %
Velka Britanie 10,7 % Polsko 16,0 %
Italie 6,5 % Slovensko 10,7 %
USA 4.8 % Rakousko 78 %
Nizozemi 4,5 % Italie 72 %

Zdroj: Cesky statisticky trad
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5.1.7 Hlavni divody navitévy Ceské republiky

Hlavnim ddivodem pro navstiveni Ceské republiky v roce 2003 byla dovolena, odpoéinek, sport, zabava a poznani (77 %).

Druhym nejcastéjsim diivodem pro navstévu dotazovani uvadéli nakupy (24 %) a pomyslnou treti pficku zaujala navstéva
u znamych a pribuznych (20 %) nasledovana sluzebnimi cestami (19 %).

Obrazek 7: Hlavni diivody navstévy Ceskeé republiky v roce 2003

Tranzit Dx%
Lazné, zdravotnipobyty :'4%

N avstéva kulturni, sportovni
. . 5%
nebo zdbavné akce :l

Studium,vzdélavani 6%
Kongres, veletrh 8

Sluzebni cesta 9%

Navstévau znamych a ‘

pfibuznych 20
Ndkupy | |24%
Dovolené,odpoéwnek,sport‘7 ‘ ‘
zdabava, poznani I ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ |0
0% 10‘% 20‘% 30‘% 40‘% 50‘% 60‘% 70‘% 80% 90%

Zdroj: Vyzkum General Marketing pro CzechTourism

5.1.8 Sezonalita cestovniho ruchu - zahranicni turisté

Nejvice zahraniénich turisti do Ceské republiky tradiéné zavita v letnich mésicich. V roce 2004 jich nejvice pfijelo v mésici
srpnu (12,5 %), &ervenci (11,8 %) a zafi (10,1 %). Naopak nejmensi zajem o navstévu Ceskeé republiky je tradiéné v zimnich
mésicich. Nejméné turistti do Ceskeé republiky dorazilo v lednu 4,6 % a v tinoru 5,4 %.

Obrazek 8: Pocet zahraniénich turisti v CR podle mésicli v roce 2004

14% L1y 15

12% | 5% 8 ix 10,1%
10% - 8,24

39 | 0% 5.3% 6.5%
6% L7707
4% |
2%
0% .

8,6%

Zdroj: Cesky statisticky tifad
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5.2 Analyza turisti a navstévnikl - domaci cestovni ruch

5.2.1 Uskutecnéné cesty domacich turistd a navstévnikui

Nasledujici tabulka ukazuje, jak se vyvijel poéet delsich cest, které podnikli obyvatelé Ceské republiky po své vlasti v letech
1998 az 2004. Nejvétsi rozmach domaciho cestovniho ruchu nastal v roce 2003, kdy bylo uskutecnéno 5 883,6 tisic delSich
cest. Naopak nejméné jsme cestovali v roce 2002, co? je opét diisledkem nigivych povodni, které Ceskou republiku v tomto

roce zasahly.

Tabulka 12: Pocet uskutecnénych delSich cest za ticelem traveni volného ¢asu a rekreace v letech 1998 - 2004

Rok Pocet cest (v tis.)
1998 5345,4
1999 5153,7
2000 5502,1
2001 5251,3
2002 5003,8
2003 5 883,6
2004 5552,3

Zdroj: Cesky statisticky trad

5.2.2 Davody pro realizaci delSich cest

Z hlediska cestovniho ruchu je zajimavé sledovat, jaké pohnutky vedou jedince k cestovani. Nejcastéjsi motivy pro realizaci
delSich cest, jejichZ hlavnim smyslem je traveni volného ¢asu, jsou zmapovany v nasledujicim grafu. NejéastéjSim diivodem
pro cestovani je rekreace a sport, nasleduje navstéva pribuznych a znamych a moznost pobytu na vlastni chalupé. Na

opacném konci této pomysiné skaly jsou kulturni a sportovni akce.

Tabulka 13: Pocet uskute¢nénych delSich cest za Gicelem traveni volného ¢asu a rekreace

Pocet ustute¢nénych delSich cest za tcelem traveni volného ¢asu

Ostatni [] 2%

Kulturni a sportovni akce [] 1%

Navstéva piibuznych - znamych | 27%
Pobyt na vlastni chalupé | 1 11% dv %

Poznavacicesty [] 3%

Zdravotnipobyt []3%

Rekreace a sport | 53%

0% 10% 20% 30% 40% 50%  60%

Zdroj: Cesky statisticky tfad

5.2.3 Navstévnost jednotlivych kraju

Z vyse uvedenych tdaji vyplyva, Ze v roce 2004 uskuteénili obyvatelé Ceské republiky 5 552,3 tisic delSich cest. Dal$im
zajimavym udajem jsou informace, do kterych ¢asti republiky turisté v ramci domaciho cestovniho ruchu nejcastéji sméruji.
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P¥i sledovanosti navstévnosti kraji se na ¢elnich mistech nachazeji Jihocesky kraj se 14 %, Kralovehradecky kraj 12,2 % a
Liberecky kraj 10,5 %. Jihomoravsky kraj s 7,8 % zaujima paté misto v navstévnosti.

Tabulka 14: Poéet uskuteénénych delSich cest v CR za Giéelem traveni volného éasu a rekreace podle mista pobytu v roce
2004

Kraj Pocet cest 2004 % podil
Praha 200,9 3,6 %
Stredocesky kraj 478,6 8,6 %
JihoCesky kraj 778,9 14,0 %
Plzefisky kraj 372,2 6,7 %
Karlovarsky kraj 240,1 4,3 %
Ustecky kraj 195,8 35%
Liberecky kraj 583,3 10,5 %
Kralovéhradecky kraj 678,8 12,2 %
Pardubicky kraj 202,5 3,6 %
Kraj Vysocina 441,2 7,9 %
Jihomoravsky kraj 434,8 7,8 %
Olomoucky kraj 370,6 6,7 %
Zlinsky kraj 249,4 4,5 %
Moravskoslezsky kraj 325,2 5,9 %
Celkem 5552,3 100 %

Zdroj: Cesky statisticky tifad

5.2.4 Navstévnost turistickych regiont v roce 2004

Nasledujici tabulka ukazuje navstévnost jednotlivych turistickych regiont Ceské republiky. Toto rozdéleni regionti bylo
stanoveno Ceskou centralou cestovniho ruchu. Regiony jsou rozdéleny do logickych celkii z hlediska cestovniho ruchu. Toto
déleni neodpovida jednotlivyim krajim Ceskeé republiky. Region Kyjovsko z tohoto pohledu spada do turistického regionu Jizni
Morava. Z Gdaju v tabulce vyplyva, Ze turisticky region Jizni Morava navstivi nejvice ¢eskych turistll ze vSech sledovanych
regionl. V navstévnosti zahrani¢nich navstévnikl zaujima treti pozici za Prahou a Zapadoceskymi laznémi.

Tabulka 15: Navstévnost regionli v roce 2004 - pocet hostt

Turisticky region Cizinci Cesi
Praha 3470279 393 710
Okoli Prahy 246 418 557 417
Jizni Cechy 150 709 421 992
Sumava 234 286 501 978
Plzensko 88 049 135 989
Zapadoceské lazné 401 236 241 569
Severozapadni Cechy 148 348 204 774
Cesky sever 119 648 265 924
Cesky raj 51104 143 147
Vychodni Cechy 119 529 523 852
Vysocina 64 145 328 110
Jizni Morava 391 484 890 613
Stredni Morava 71474 214 639
Severni Morava a Slezsko 170 614 822 596
Krkonose 333902 539 154
Ceska republika 6 061 225 6 185 464

Zdroj: Cesky statisticky tfad
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5.3 Analyza turist a navstévnika Jihomoravského kraje

Pfi analyze turistt navstévujicich Jihomoravsky kraj vychazime ze studie, kterou provedlo Vyzkumné centrum regionalniho
rozvoje Masarykovy univerzity v Brné v listopadu 2004. Setfeni navstévnosti probihalo v obdobi éervenec - fijen 2004
prostfednictvim dotazniki. Tazateli byli pracovnici 15 vyznamnych turistickych informacnich center, ktera reprezentuji

vSechny prirozené turistické regiony jizni Moravy.

5.3.1 Demograficka struktura respondentu

Pomér mezi respondenty muzského a Zenského pohlavi je vyrovnany. Celkem bylo osloveno 1942 respondentd, z toho 955
Zen (49,18 %) a 987 muzll (50,82 %). V souboru dotazovanych prevazuji mladsi vékové skupiny. Vice nez polovina
respondentt jsou ve véku do 35 let a pouze 4,9 % jsou starsi 60 let. Diky velkému rozsahu souboru a zplsobu vybéru

respondentl by mél byt vybérovy soubor reprezentativnim vzorkem turistti navstévujicich Jihomoravsky kraj.

Tabulka 16: Struktura respondentt z hlediska pohlavi a véku

vék muzi Zeny celkem
15-25 let 21,7 % 27,2 % 24,4 %
26 - 35 let 27,3 % 29,0 % 28,1 %
36-45 let 24,8 % 21,5 % 23,2 %
46 - 60 let 17,9 % 16,4 % 17,2 %
61 a vice let 6,1 % 3,8% 4,9 %

nezjistén 22% 21% 22%

celkem 100 % 100 % 100 %

5.3.2 Socioekonomicka struktura respondentu
Socioekonomicka struktura je reprezentovana dotazem na nejvyssi dosazené vzdélani respondentt a jejich povolani.

Uroven nejvyssiho dosaZeného vzdélani byla pomérné vysoka. Celkem 91 % dotazanych ma stredoskolské nebo
vysokoskolské vzdélani. Tim se tento vybér napadné odlisuje od praméru CR.

Podil zahrani¢nich respondentt ¢ini 29 %, zbylych 71 % respondentt mélo trvalé bydlisté v Ceské republice. Je nutné
podotknout, Ze se jedna o pomér respondentd, nikoliv pfesné procentualni rozdéleni navstévnikl na zahrani¢ni a domaci.

Domacich respondenttl bylo nejvice z Prahy, dale pak z Jihomoravského kraje, Moravskoslezského kraje, Olomouckého a

Zlinského kraje. Nejméné dotazovanych pochazelo z Kraje karlovarského.
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Obrazek 9: Vzdélanostni struktura respondenti

Vzdélanostni struktura respondentt

2% 7%

@ zadaoni
40%
[ stredosidsieé
O vysdoskdsie

O newedeno

Mezi dotazovanymi ze zahranici figurovaly osoby z 36 statl vSech kontinent(l. VétSina ze statli vSak neni zastoupena vice jak
deseti respondenty. Téch bylo nejvice z Némecka, cela jedna pétina. Dale pak nasleduji turisté ze Slovenska (16,9 %) a
Rakouska (11 %). Naprosta vétsina respondentl pochazi z Evropské unie (86,3 %).

Tabulka 17: Zahranic¢ni respondenti podle statu trvalého pobytu

stat podil v % stat podil v %
Némecko 19,54 Italie 2,84
Slovensko 16,87 Svycarsko 1,95
Rakousko 11,01 Spanélsko 1,78
Nizozemi 10,48 Kanada 1,60
Velka Britanie 9,24 Belgie 1,24
Francie 6,75 Madarsko 1,07
USA 4,44 ostatni staty 6,9
Polsko 3,37 celkem 100,00

5.3.3 Dlvod navstévy regionu
P¥i zjistovani diivodl navstévy Jihomoravského kraje mohli respondenti vybrat jednu ¢i vice z deviti mozZnosti.

Tabulka 18: Dlivod navstévy regionu

diivod navstévy podil v %
rekreace 42,7
turistika 36,5
navstévy mést 24,0
navstéva pfibuznych a znamych 18,3
sportovni dovolena 13,6
sluzebni cesta 7,9
zastavka na mé dovolené 58
nakupy 4,5
zdravotni dovolena 3,5
neuvedeno 1,5
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Dlvody navstévy se lisi i podle véku respondenttl. Nejvétsi rozdily mezi vékovymi skupinami se vyskytuji u dlivod( navstéva

mést a navstéva pribuznych a znamych. Tyto diivody ¢astéji uvadéji mladsi respondenti (do 35 let). Respondenti nad 35 let

davaji pfednost zdravotni dovolené.

Tabulka 19: Struktura respondenti z hlediska diivodu navstévy regionu jizni Mrava a véku

) .. respondenti do 35 let respondenti nad 35 let
ddvod navstevy
(podil v %) (podil v %)

rekreace 42,7 42,4
navstéva pribuznych, znamych 20,1 16,6
sportovni dovolena 14,0 13,0
navstévy mést 26,2 21,7
zdravotni dovolena 2,2 52
turistika 37,6 35,2
sluzebni cesta 7,5 8,6
nakupy 5,0 4.1
zastavka na dovolené 6,0 5,0
neuvedeno 1,6 1,4

5.3.4 Zpusob organizace pobytu

Vétsina turistl pfijizdéjicich do Jihnomoravského kraje si svoji cestu organizuje sama a nevyuziva Zzadné zprostiedkovatelské

sluzby (73,2 %). Vice nez jedna sedmina dotazanych méla ubytovani predem rezervovano pfimo u poskytovatele sluzeb.

Rezervaci pobytu pres internet uskutecnilo 6,9 % dotazanych. To je vice nez procento respondentl, ktefi vyuZili sluzeb

cestovni kancelare (6,1 %).

Stale velky rozdil existuje ve zplisobu organizace pobytu mezi domacimi a zahraniénimi navstévniky. Zahrani¢ni navstévnici

mnohem vice vyuzivaji sluzeb cestovnich kancelafi (10,7 %). Domaci turisté si naopak castéji zarezervovali pobyt pfimo u

provozovatele ubytovaciho zafizeni. Je to zplsobeno zfejmé absenci jazykové bariéry.

P¥i rozhodovani o zplisobu organizace pobytu ma vliv téZ vék respondentid. Mladsi vékové skupiny si vétSinou pobyt organizuji

samy. Starsi respondenti naopak ¢astéji vyuZivaji sluzeb cestovnich kancelafi nebo si pobyt rezervuji u poskytovatele

ubytovani.

Tabulka 20: ZpUsob organizace navstévy a pobytu

) . domaci navstévnici zahranicni navstévnici

zpusob organizace pobytu celkem
(podil v %) (podil v %)

organizuji si sam 741 70,9 73,2
ptlma rezervace u 16,7 130 156
prepravce/ubytovatele
vyuziti §Ivuzeb cestovni 44 10,7 6.2
kancelare
rezervace na internetu 6,7 7,5 6,9
neuvedeno 1,7 1,6 1,4

Marketingova studie rozvoje cestovniho ruchu regionu Kyjovsko - analyticka ¢ast

56/85



5 Analyza poptavky

5.3.5 Délka pobytu a typ skupiny navstévniku
Témeér polovina dotazanych pfijela do Jihomoravského kraje na 4 azZ 7 noci. Druha nejcastéji udavana délka jsou 2 az 3 noci.

Obrazek 10: Délka pobytu v Jihomoravském kraji

15% 8%
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10% l 2 az 3 pfenocovani
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8 az 14 prenocovani
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5.3.6 S kym travi navstévnici Jihomoravského kraje svlj pobyt

Jizni Moravu vyhledavaji predevsim bezdétné pary, rodiny a skupiny znamych a pribuznych. Nejvice je zastoupena skupina
respondentd, ktefi travili svlij pobyt se svym partnerem. Skupina jednotlivcli tvofila pouze 6 %.

Obrazek 11: Forma traveni pobytu v Jihomoravském kraji
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5.3.7 Zpusob ubytovani

Nejcastéji se respondenti ubytovali v penzionu (22 %). Rozdil je mezi domacimi respondenty, ktefi toto zafizeni vyuzivali
v 23,2 % a zahrani¢nimi navstévniky, kterych se v penzionech ubytovalo 19,2 %. DalSi pricku obsadilo ubytovani v kempech
se 17,6 % pred hotely s 16,3 %. Ubytovani v kempech preferuji spiSe domaci navstévnici. Naopak je tomu u hotell, kterych

vyuzivalo 27,4 % zahranicnich respondent( oproti pouze 13 % domacich.

Tabulka 21: ZpUsob ubytovani

o navstévnici z CR zahranicni navstévnici celkem

ubytovaci zarizeni
(podil v %) (podil v %) (podil v %)

hotel 10,22 31,08 16,27
penzion 23,21 19,18 22,04
ubytovani v soukromi 15,66 10,30 14,11
kemp 18,49 15,45 17,61
u pribuznych, znamych 16,90 14,39 16,17
jiné zafizeni 13,42 7,28 11,64
neuvedeno 2,10 2,31 2,16
celkem 100,00 100,00 100,00

5.3.8 ZpUsob ziskavani informaci o regionu

Pfi zadavani odpovédi na otazku, jakym zplsobem ziskavaji informace o regionu si mohli respondenti vybrat z deviti moznosti

a zaskrtnout vice variant. Nejcastéjsi zplsoby ziskavani informaci o jizni Moravé jsou doporuceni znamych ¢i pribuznych
(34,6 %), informace na internetu (32,6 %) a z turistickych privodcl (26,6 %). Pfitom podil internetu, jako informacniho
zdroje, vzrostl za rok o tfi procentni body a da se predpokladat, Ze tento trend bude i nadale pokracovat.

Velka ¢ast respondentti (23 %) informace neziskavala viibec. Bud' region znali, nebo jej navstivili bez predchozich informaci.
Zahrani¢ni navstévnici vyuzivaji oproti domacim jako informacniho zdroje vice turistické priivodce a cestovni kancelare.

Tabulka 22: Respondenti podle zpUsobu ziskavani informaci o regionu

) navstévnici z CR zahranicni navstévnici celkem

zdroj informaci
(podil v %) (podil v %) (podil v %)

turisticky priivodce 22,7 34,3 26,1
propagacni materidly a 197 147 183
prospekty
doporuceni znamych a
pfibuznych 36,9 29,0 34,6
internet 33,4 30,7 32,6
cestovni kancelar 2,8 7,5 4,2
noviny a ¢asopisy 8,5 3,7 71
turistické veletrhy 3,5 2,1 3,1
zadné informace neziskavali 9,8 10,8 10,1
reglf)n ?na!l, zadné informace 148 94 132
neziskavali
neuvedeno 0,6 0,5 0,6
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5.3.9 Frekvence navstév regionu

Naprosta vétsina dotazanych jiz na jizni Moravé byla. Pouze 3,9 % respondenttl uvedlo, Ze se jedna o prvni cestu do tohoto
regionu za poslednich pét let. TEméF 60 % respondentl bylo v kraji alespon dvakrat a témér tietina nejméné ctyrikrat.
Podobna cisla plati i pro zahranic¢ni navstévniky, u kterych se jedna o prvni navstévu za poslednich pét let pouze v 7,5 %.

Tabulka 23: Frekvence navstév regionu v priibéhu poslednich péti let

navstévy jizni Moravy za navstévnici z CR zahranicni navstévnici celkem
poslednich pét let (podil v %) (podil v %) (podil v %)
zadna navstéva 2,4 7,5 3,9
jedenkrat 20,2 46,5 27,9

2 - 3krat 29,6 19,7 26,7

4 -9 krat 19,4 12,3 17,4

10 - 19 krat 6,2 2,7 51

20 a vicekrat 6,9 3,6 59
neuvedeno 15,3 7,8 13,1
celkem 100,0 100,0 100,0

5.3.10 Traveni volného casu

Respondentim byla téZ poloZena otazka, jakym aktivitam se béhem svého pobytu vénuji. Na jedné strané to vypovida o tom,
co turisty zajima a kvuli ¢emu do regionu pfijeli, na strané druhé je struktura téchto aktivit omezena tim, jaké moznosti
traveni volného ¢asu region nabizi.

Bylo vybrano 11 druh( aktivit a respondenti oznacili pomoci ¢tyfstupnové skaly (1 - ¢asto, 2 - obcas, 3 - malo, 4 - vibec
ne), jak moc se dané aktivité vénovali.

Mezi hlavni formy traveni volného ¢asu navstévnikl Jihomoravského kraje patfi navstévy kulturnich a historickych pamatek,
vylety do okoli a navstévy pfirodnich zajimavosti.

Tabulka 24: Formy traveni volného ¢asu

aktivita soucet odpovédi ,casto“ a ,nékdy“ v %
navstéva kulturnich a historickych pamatek 78,1
vylety do okoli 62,8
navstéva pfirodnich zajimavosti 60,8
pési turistika 46,1
koupani, plavani 36,8
pouze relaxace 33,6
nakupy 32,5
navstéva kulturnich a spolecenskych akci 26,1
cykloturistika 25,6
ostatni sporty 17,0
agroturistika 7,0
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5.3.11 Spokojenost s pobytem v regionu

Spokojenost navstévnikl s pobytem na jizni Moravé je pomérné vysoka. Pfevazuje hodnoceni ,jsem spokojen“ nad
hodnocenim ,jsem nadSen“ ale negativné pobyt hodnoti pouze 1,8 % respondentt.

Obrazek 12: Spokojenost respondentli s pobytem v Jihomoravském kraji
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Obrazek 13: Rozhodnuti respondentt stravit v pristich 3 letech dalsi dovolenou v regionu
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5.4 Dotaznikové Setreni - Analyza turistl a navstévnikl regionu

Analyza turist(i a navstévniki regionu Kyjovsko a sluzeb cestovniho ruchu v tomto regionu vychazi z dotaznikového Setfeni,
které realizovala CK Régio spolecné s Méstskym tGifadem Kyjov, odborem Skolstvi a kultury. Prizkum probihal v obdobi zafi az
fijen 2005. Cilem bylo ziskani podrobnéjsich informaci o turistech navstévujici region Kyjovsko a jejich hodnoceni regionu

z hlediska cestovniho ruchu.

Respondenti byli vybirani z databaze CK Régio podle pfihlasek k pobytu, které byly zakoupeny u této CK ¢i u jejich proviznich
prodejci. Respondenti tedy stravili letni dovolenou roku 2005, nebo alespon prodlouZeny vikend v Kyjové a jeho okoli.

Motivaci respondentu byli propagacni materialy mésta Kyjov a soutéz o slosovatelny poukaz o 10 000 K¢.

Celkoveé se navratilo 62 spravné vyplnénych dotazniku. Vysledky proto mohou byt zatizeny relativné malym rozsahem
souboru a dale tim, Ze se jedna pouze o klienty CK Régio. Pfitom sluZeb cestovnich kancelafi vyuziva pfi zajistovani dovolené
pouze malé procento navstévnikl regionu. Celkové je vSak toto dotaznikové Setfeni velmi pfinosné, protoZe se jako jediné
zabyva pfimo regionem Kyjovsko a Ize jej povaZovat za vhodné doplnéni vySe popsanych analyz turistll travicich dovolenou

v CR a Jihomoravském kraji.

5.4.1 Davody navstévy regionu Kyjovsko

Respondentim byla poloZena otazka na prevazujici diivody navstévy regionu Kyjovsko s tim, Ze dostali na vybér nékolik
zakladnich mozZnosti a mohli zaskrtnout vice odpovédi. Jako nejvyznamnéjsi diivod navstévy vyslo poznani, které oznacilo
67,74 % respondenttl. DalSimi vyznamnymi dlvody byla relaxace a turistika a sport. Ostatni divody oznacilo jen malé

procento dotazovanych.

Obrazek 14: Prevazujici diivody navstévy Kyjovska
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5.4.2 Nejlakavéjsi aktivity regionu Kyjovsko

Pri tomto dotazu mohli respondenti opét zaskrtnout vice moznosti ze seznamu osmi typu aktivit, které je mozno na Kyjovsku
provozovat. Jako nejlakavéjsi aktivitu regionu oznacilo 91,94 % dotazovanych poznavaci turistiku. Nasleduje pési turistika
s 40,32 % a koupani a vodni sporty s 33,87 %. Nejméné lakavymi aktivitami jsou venkovska turistika a spolecensky Zivot,

které shodné oznacilo 9,68 % respondentu.
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Obrazek 15: Nejlakavéjsi aktivity
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5.4.3 Hodnoceni kvality sluzeb cestovniho ruchu
Respondenti byli dotazani na kvalitu nékolika zakladnich sluZzeb poskytovanych v souvislosti s cestovnim ruchem.

U hodnoceni ubytovacich sluzeb bylo 79 % dotazovanych spokojeno s jejich kvalitou. Je vSak tfeba brat v Gvahu, Ze se jednalo
o ubytovani zprostiedkované CK Régio. Ta si ubytovani, které nabizi, jisté provéfuje z hlediska kvality, coz muize byt diivodem
pro tak kladné hodnoceni. | ostatni poskytované sluzby byly hodnoceny velmi kladné. Nejpfiznivéji hodnotili respondenti
Uroven Cistoty a poradku. TEmér 92 % z nich ji povazuje za velmi dobrou ¢i spiSe dobrou. Negativné hodnotilo Cistotu a
poradek pouze 3,22 % dotazovanych.

Obrazek 16: Hodnoceni ubytovacich sluzeb
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Obrazek 17: Hodnoceni vefejného stravovani
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Obrazek 18: Hodnoceni sluzeb pro motoristy
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Obrazek 19: Hodnoceni sluZeb pro cykloturisty
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Obrazek 20: Hodnoceni tGirovné personalu v cestovnim ruchu
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Obrazek 21: Hodnoceni Cistoty a pofadku
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Obrazek 22: Cenova Uroven sluzeb
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5.4.4 Infocentrum Kyjovské Slovacko

Respondenti byli téZ dotazani na troven sluzeb poskytovanych Infocentrem Kyjovské Slovacko. Jeho nabidy vyuZila pomérné
velka cast dotazovanych, témér 60 %. Kladné hodnoceni Infocentra naprosto prevazuje, nicméné v dotaznicich byla uvedena i
stiznost na nedostate¢nou kvalitu a rozsah propagacnich material, které Infocentrum zaslalo zajemci na vyzadani.

Obrazek 23: Hodnoceni Infocentra Kyjovské Slovacko
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Hodnoceni infrastruktury sluZzeb cestovniho ruchu

Respondenti byli dotazani na zhodnoceni infrastruktury cestovniho ruchu, zejména na rozsah a dostupnost klicovych sluzeb
CR. Nejkladnéji byl hodnocen rozsah a dostupnost ubytovacich kapacit. Z 60 % respondentt, ktefi se k otazce vyjadfili, nikdo
neuvedl zaporné hodnoceni. V tomto pripadé je vSak opét treba vzit na zfetel, Ze respondenti absolvovali dovolenou s CK
Régio a méli tedy ubytovani predem zajisténo. Proto u nikoho nenastaly Zadné problémy s jeho shanénim. U ostatnich sluzeb
opét prevazovalo velmi kladné hodnoceni.

Obrazek 24: Rozsah a dostupnost ubytovacich kapacit
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Obrazek 25: Rozsah a dostupnost stravovacich kapacit

Rozsah a dostupnost stravovacich kapacit

45,00%
40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00%

5,00%

0,00%
velmi dobré spise dobré spiSe Spatné velmi Spatné neumim posoudit

Marketingova studie rozvoje cestovniho ruchu regionu Kyjovsko - analyticka ¢ast



5 Analyza poptavky

Obrazek 26: Dopravni infrastruktura

Dopravni infrastruktura (silnice, partovisté)
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Obrazek 27: Dostupnost regionu hromadnou dopravou
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Obrazek 28: Vybaveni regionu pro sportovni aktivity
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Obrazek 29: Nakupni moznosti v regionu
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Obrazek 30: Prilezitosti pro zabavu a spolecenské vyziti
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Obrazek 31: Vybavenost regionu atrakcemi pro déti
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5.4.5 Hodnoceni dalSich sluzeb spojenych s cestovnim ruchem

Respondenti hodnotili i dalsi aspekty souvisejici s kvalitou sluzeb cestovniho ruchu. Jednalo se napfiklad o poskytovani
informaci o regionu, mistni orientacni znaceni, péce o pamatky a turistické aktivity apod. Hodnoceni vyznélo pro Kyjovsko
opét velmi kladné, s minimalnim procentualnim podilem odpovédi s negativnim ohodnocenim sluzeb.

Obrazek 32: Poskytovani informaci o regionu
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Obrazek 33: Mistni orientacni znaceni
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Obrazek 34: Péce o pamatky a turistické aktivity
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Obrazek 35: Nabidka program pro volny ¢as
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Obrazek 36: Drobny prodej
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Obrazek 37: Pratelskost mistnich lidi k navstévnikim
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5.4.6 Vyuzivani informacnich zdroju

Respondenti byli dotazani na informacni zdroje, jaké pred pobytem ziskavali o regionu. Mohli oznacit libovolny pocet
z celkové osmi moznych zdroju informaci.

Nejvice vyuzivali propagacni materialy a to v 88,71 %. Hodné byla vyuzivana téz informacni centra, cestovni kancelare a
agentury a internet. Vysoky podil cestovnich kancelafi jako informacniho zdroje je vSak ziejmé opét zplisoben tim, Ze
respondenti byli klienty CK Régio.

Obrazek 38: Vyuziti informacnich zdroju
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5.4.7 Pocet dosavadnich navstév regionu Kyjovsko

Nejvice dotazanych, 64,52 %, uvedlo, Ze stravilo svou dovolenou na Kyjovsku poprvé. Jednou az tfikrat navstivilo tento region
29,03 % dotazanych a 6,45 % uvedlo, Ze zde byli jiZ vicekrat.

Obrazek 39: Pocet dosavadnich navstév
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5.4.8 Spokojenost navstévniki s pobytem na Kyjovsku

Spokojenost s pobytem byla méfena otazkou na zvazovani opakované navstévy regionu. Necelych 5 % dotazanych planuje

vratit se na Kyjovsko do ptil roku. Nejvétsi ¢ast respondenttl, 82,26 %, ma zajem se do regionu opét vratit, ale v delSim
¢asovém horizontu. Do regionu se spiSe nechce vratit 1,61 % dotazanych.

Obrazek 40: ZvaZovani opakované navstévy regionu
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5.5 Dotaznikové Setreni - Image regionu Kyjovsko

5.5.1 Cil dotazovani

Cilem dotazovani bylo ziskani zakladnich informaci o image regionu z pohledu mistnich lidi, o nabidce regionu a charakteru
turistli a traveni jejich ¢asu. Dotazovani bylo provedeno s ohledem na tvorbu www stranek. Snahou bylo u osob, které jsou
zainteresovany do problematiky cestovniho ruchu, zjistit jejich vnimani regionu. DalSim cilem bylo zvySeni povédomi o
projektu u téchto osob.

Pro splnéni tcelu bylo zvoleno neosobni Setfeni formou dotazniki v tiSténé podobé. V dotazniku byly oteviené otazky, které
umozni dotazovanému volné se vyjadrit k danému tématu. Diky tomu byla ziskana Siroka Skala odpovédi, které nebyly
standardizované a obsahovaly riizné pohledy na problematiku cestovniho ruchu. Dotaznik obsahoval 6 otazek, aby
dotazované prilis nezatézoval a bylo dosazeno jeho rychlé navratnosti. Pro Gcely vyzkumu bylo distribuovano cca 30
dotaznikl, vypinéno bylo 13 dotaznika.

Pouziti otevienych otazek ztéZuje technické zpracovani dotaznik, ale vzhledem k cili dotazniku (hledani napad, ziskani

Pro potieby dotaznikového Setieni byly zvoleny nasledujici otazky:

1. Co si myslite, Ze se vybavi turistiim pod pojmem Kyjovsko?

2. Bylo by vhodné rozsifit, prohloubit ¢i pozménit sou¢asnou image regionu Kyjovsko? V pFipadéI Ze ano, jakym
smérem by bylo vhodné se ubirat?

3. Co je potieba zménit ¢i zlepsit aby se mohl cestovni ruch dale rozvijet?

4. Za ¢im predevsim turisté do Kyjovka jezdi?

5. Nachazi se v regionu turisticky zajimavé cile na které se zapomina a bylo by vhodné je prezentovat? Jaké cile to
jsou?

6. Jaky je Vas vztah k cestovhimu ruchu?

5.5.2 Vyhodnoceni dotazniku

Celkem se navratilo tfinact spravné vyplnénych dotaznikil. Pocet respondentl je relativné maly a odpovédi nemusi vérné

zobrazovat nazor celé zainteresované verejnosti.
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5.5.2.1 Vnimani regionu Kyjovsko turisty

Nejvice dotazovanych se domniva, Ze si turisté s pojmem regionu Kyjovsko spojuji vino a vinarstvi a dale pak folklor (véetné
kroj(i), hudbu a slavnost Slovacky rok. Zadny respondent se nedomniva, Ze si turisté Kyjovsko spojuji s néjakou formou

aktivniho odpocinku, at uz s pési turistikou ¢i cykloturistikou.

Obrazek 41: Co se vybavi turistim pod pojmem Kyjovsko
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5.5.2.2 Zména ¢i prohloubeni image regionu Kyjovsko

Odpovédi na tuto otazku byly velmi riiznorodé a obsahuji nékteré zajimavé naméty na rozvoj a prohloubeni image kyjovského
regionu.

Z dotazniku vyplyvaji nasledujici konkrétni navrhy:

*  Prostfednictvim kyjovského Infocentra shromazZdovat informace o vSech sluzbach spojenych s cestovnim ruchem a
o véech chystanych aktivitach. Tyto informace pak vhodnym zplsobem publikovat, aby se dostali k zakaznikim
tj. turistim.

*  Rozsifit propagaci regionu a kulturnich akci. Vyuzit k tomu jak béZné pouzivanych propagacnich prostredkll, jako
jsou letaky, pohlednice, ticast na veletrzich, tak i modernich komunikacnich prostfedkl, kam se fadi zejména
internet.

¢ Informovat turisty vice o kulture a historii.
e Zamé¥it se na rozvoj rekreacniho sportu.
e Rozsifit nabidku sluzeb pro turisty.

e Zdlraznit, Ze Kyjovsko neznamena pouze folklor, ale Ze jsou zde i kulturni pamatky, galerie, hudebni vystoupeni
apod.

5.5.2.3 Zmény a zlepSeni nutné k dalSimu rozvoji cestovniho ruchu v regionu

Respondenti maiji rlizné nazory na to jak dale rozvijet cestovni ruch v regionu. Odpovédi se velmi riiznily a ukazaly mnoho
smérl, jakymi je mozné se ubirat.

V dotaznicich se objevily tyto konkrétni naméty:

*  Rozsifit, zlepsit a vice prezentovat ubytovaci kapacity.

»  Dokonéit vinafské a turistické stezky.

e Vice medializovat kulturni a historické pamatky a soucasné déni v regionu.

. Provozovat Infocentrum i o vikendu.

e Zlepsit sluzby pro turisty - ubytovaci, stravovaci, sportovni apod.

* Investovat do turistické infrastruktury a rozsifit pocet turistickych atrakci.

e Zapojit vSechny obce regionu Kyjovsko do déni v regionu a propojeni kulturnich akci.

*  Centralizovat informace o vSech akci a poskytovat o nich informace jak v tiSténé, tak i elektronické podobé.
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5.5.2.4 Turistickeé cile, které nejsou dostateéné prezentovany

Respondenti se domnivaji, Ze region mlze nabidnout turistlim vice nez pouze vinarstvi a folklor. Uvedli tyto turistické
cile, na které se zapomina a které by mély byt vice prezentovany:

e kultura a jeji vSechny oblasti

e pamatky

*  krajinarsky zajimava mista

e priroda (zejména Chfiby, které nabizi mnoho zajimavych mist lezZicich i mimo hlavni tah k hradu Buchlov)

5.5.2.5 Za ¢im predevsim turisté na Kyjovsko jezdi

Podle respondentti je pfevazujicim divodem navstévy regionu vinarstvi. Dale nasleduje folklor, kulturni pamatky, aktivni

odpocinek jako turistika a sport.

Obrazek 42: Za ¢im predevsim turisté na Kyjovsko jezdi

pocet odpovédi

Vinafstvi Folklor Kulturni pamatky Aktvini odpocinek
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6 Analyza konkurence

Konkurenceschopnost regionu Kyjovsko v ramci celé ¢R ilustruje kartogram celkového potencialu cestovniho ruchu
jednotlivych obci. Konkurencné slabsi oblasti jsou vybarveny v odstinech modré az zelené, oblasti s vysokym az velmi
vysokym potencialem pak v odstinech Zluté az cervené a hnédé. Turisticky potencial Kyjovska je definovan jako zvySeny az
mirné vysoky.

Vzhledem k mistnim specifikiim jednotlivych regioni CR miiZzeme chapat jako piimou konkurenci pouze lokality s
identickymi pfirodnimi a kulturnimi charakteristikami, tedy sousedni regiony Kyjovska. V zajmu zlepSovani turistické
infrastruktury by mély sousedni regiony ale spiSe kooperovat nez konkurovat (viz spoluprace s regionem Slovacko). Pravé
nadregionalni spoluprace v oblasti budovani infrastruktury cestovniho ruchu, tvorbé turistickych produktt ¢i propagaci mlize
byt zdrojem posilovani konkurenceschopnosti Kyjovska.

Hlavni soucasné konkurencni vyhody Kyjovska oproti ostatnim regionmiim jsou uvedeny v kapitole 7 jako silné stranky.

Obrazek 43: Celkovy potencial CR v Ceské republice (Pramen: Ustav tizemniho rozvoje - www.uur.cz, 9.5.2006)
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7 SWOT analyza

Cilem SWOT analyzy je stanoveni silnych a slabych stranek jednotlivych problémovych oblasti regionu a definovani jeho
prilezitosti a ohrozeni. To umozni formulovat klicové problémy rozvoje regionu a vyjmenovat jak globalni tak i specifické cile
rozvojové strategie.

Metodika SWOT analyzy (Strenghts, Weakness, Opportunities, Threats - silné stranky, slabé stranky, prileZitosti a ohrozeni) je
standardni metoda pro prezentaci analytickych poznatk(l o nejriiznéjSich objektech zkoumani. Jeji podstatou je
charakteristika silnych a slabych stranek zkoumaného objektu (v tomto pripadé cestovniho ruchu regionu) a jeho moznych
prilezitosti a ohrozeni. Prijetim silnych stranek a naopak soustfedénim se na odstranovani nebo alespoin omezovani slabych
stranek roste pravdépodobnost vyuZiti nabizejicich se prilezitosti a omezuje se dopad oznacenych ohrozZeni. Zejména slabé
stranky jsou vychodiskem pro navrh opatfeni v oblasti infrastruktury, marketingu, rozvoje lidskych zdrojl, atd. a stanoveni
vySe potfebnych financnich prostiedkii.

7.1 Silné stranky

e vino, (drobné) vinarstvi

e vinné stezky

. autenticita venkova, pohostinnost, vstficni lidé

e dédictvi lidové tradice

e folklor - celorocné

e kulturni pamatky (zamek v Miloticich, Bukovansky mlyn, Cimburk...)
* lidova architektura

e prirodni bohatstvi a rozmanitost (Bzenecké vaté pisky, Chfriby..)
e pomeérné stalé a v lété teplé pocasi

e vhodné podminky pro pési a cykloturistiku

*  silné zazemi kulturnich i sportovnich aktivit

e vydavani mési¢niho kulturniho prehledu ,KAM*“

* Kyjovsko“ je zauZivany a znamy pojem

e existujici DSO - mikroregiony

e  vhodna poloha

e dobra dopravni infrastruktura

7.2 Slabé stranky
*  CRneni v regionu vniman jako priorita
* nedostatek finan¢nich prostredkil vy¢lenénych pro CR
e  nizka mira spoluprace mezi verejnou sférou a podnikatelskymi subjekty
»  celkové nedostatecna a roztristéna informovanost ob¢and i turistu
e mala informovanost obci ze strany poptavky
*  chybi cestovni kancelare orientovana na pfrijezdovy CR
* neznalost nutnosti nabizet turistické atraktivity
e nizka aktivita lidi v jednotlivych obcich
*  nespoluprace mikroregiont pfi ziskavani dotaci
* nedostate¢na propagace akci mikroregion(
*  klesajici zajem o spolupraci organizaci i jednotlivcll pfi organizovani kulturnich a sportovnich akci
»  kfizeni termin( pofadanych akci
*  konzervativni pfistup obcanti k nové pofadanym kulturnim a sportovnim akcim

e Spatna infrastruktura

. nekvalitni IC
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soustredéni CR predevsim do vétSich mést

minimum ubytovacich a stravovacich kapacit v obcich

nedostatecné zazemi pro akce (zastieSené sedaci kapacity, jeviste,...)
chybi rozmanitost druh( a kvality ubytovani (autocamp, chaty, penziony,...)
neni plosné pokryti internetovou siti

nedostatecné turistické znaceni

omezené sportovni vyziti

chybi sportovné-relaxacni stfediska (velké kvalitni koupalisté, sportovni areal...)
nedostatecné mnozZstvi a kvalita cyklostezek a sluZzeb na né vazanych
zcela chybi znacené a udrZované bézkarské traté

informovanost podnikatelli 0 moZnostech ¢erpani dotaci

misty Spatny stav krajiny (eroze, prach, vitr, blato,...)

celkové Spatna koordinace a podpora CR

malo znamych osobnosti

7.3 Prilezitosti

zlepseni organizace a planovani CR (i na trovni mensich Gzemnich celkll - mikroregiony, obce)
projekty na udrZeni a uchovani tradic

hledani novych zplisobl interpretace mistniho kulturniho dédictvi

prodej mistnich jedineénych produktt

rozvoj regionu prostfednictvim aktivit MAS - zpevnéni cyklostezek a jejich odklon z hlavnich tahd, certifikace sluzeb
dobry marketing (www stranky, tiskoviny,,..)

vytvoreni funkéniho informacniho systému

zkvalitnéni prace IC

zapojeni podnikatelli do budovani infrastruktury CR

hledat moznosti financni podpory budovani ubytovani v soukromi

diverzifikace zemédélské Cinnosti - vinarska turistika, gastroturistika, agroturistika, ekoturistika apod.
tvorba celorocni turistické nabidky

cykloturistika - vybudovani sité odpocivek s jednoduchym obcerstvenim

stezky pro koné

fondy EU

vytvoreni podminek pro rozvoj kulturnich a sportovnich akci nadregionalniho vyznamu

vznik destinacni agentury

letisté Kyjov

zvySeni Urovné sluzeb

rozvoj lidskych zdrojl (jazykova vybavenost, motivace k podpore rozvoje CR)

7.4 Ohrozeni

nepochopeni role CR v mistni ekonomice

nedostatek odvahy k podnikani

nebudou realizovany projekty na rekonstrukci krajiny

Upadek kultury drobného vinarstvi vlivem legislativy

byrokracie v podnikatelském prostredi

silna nabidka vinafskych produktl v sousednich regionech (Velkopavlovicko, Mikulovsko)
mozna ztrata nazvu "Kyjovska vinarska oblast"

Ubytek obyvatelstva malych vesnic, ruseni venkovskych skol

Spatna turisticky infrastruktura
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. nedostatek financi pro oblast CR

e nedostatecna podpora kulturnich a sportovnich aktivit poradanych mensimi skupinami ¢i organizacemi ( vyjma
folkloru)

o volby

e Zivelné katastrofy

o omezenost zastupitelll

e Gtlum zemédélstvi

e narlst nezaméstnanosti

¢ nedostatecna komunikace mezi jednotlivymi sférami spolecnosti (vefejna sféra - podnikatelské subjekty - neziskovy
sektor)

*  nezapojeni samosprav malych obci do strategie CR

Marketingova studie rozvoje cestovniho ruchu regionu Kyjovsko - analyticka ¢ast 85/85




	1 Úvod
	1.1 Úvodní informace
	1.2 Zadavatel a řešitel marketingové studie
	1.3 Zadání marketingové studie
	1.4 Použitá metodika

	2 Koncepční dokumenty pro rozvoj cestovního ruchu
	2.1 Koncepční dokumenty  pro cestovní ruch na národní úrovni
	2.1.1 Národní rozvojový plán
	2.1.2 Koncepce státní politiky cestovního ruchu České republiky
	2.1.3 Společný regionální operační program (SROP)

	2.2 Koncepční dokumenty  pro cestovní ruch v Jihomoravském kraji
	2.2.1 Program rozvoje kraje
	2.2.2 Strategie rozvoje cestovního ruchu

	2.3 Koncepční dokumenty  pro cestovní ruch v mikroregionu Kyjovsko
	2.3.1 Sdružení obcí mikroregion Moštěnka
	2.3.2 Mikroregion Nový Dvůr
	2.3.3 Mikroregion Horovansko
	2.3.4 Svazek obcí mikroregion Podchřibí
	2.3.5 Mikroregion Ždánicko
	2.3.6 Mikroregion Babí lom
	2.3.7 Mikroregion Bzenecko


	3 Obecné trendy vývoje cestovního ruchu
	3.1 Prognóza vývoje
	3.1.1 Trendy cestovního ruchu v Evropě podle CzechTourism
	3.1.2 Prognóza vývoje mezinárodního cestovního ruchu v roce 2005 a 2006

	3.2 Bariéry rozvoje cestovního ruchu v České republice
	3.3 Nejdůležitější faktory ovlivňující budoucí vývoj v cestovním ruchu 1

	4 Analýza nabídky
	4.1 Základní charakteristika území regionu Kyjovsko
	4.1.1 Přírodní charakteristika
	4.1.2 Socioekonomické charakteristiky
	4.1.3 Kulturně–historické charakteristiky

	4.2 Turistická infrastruktura
	4.2.1 Doprava
	4.2.2 Ubytovací  a stravovací zařízení
	4.2.3 Ostatní doplňková turistická infrastruktura
	4.2.3.1 Pořadatelé akcí
	4.2.3.2 Sport a sportoviště 

	4.2.4 Atraktivity cestovního ruchu		
	4.2.4.1 Přírodní turistické cíle:
	4.2.4.2 Historicko-kulturní turistické cíle:
	4.2.4.3 Hlavní kulturní zařízení

	4.2.5 Aktivity
	4.2.5.1 Pěší turistika
	4.2.5.2 Cykloturistika
	4.2.5.3 Poznávací turistika


	4.3 Organizace a marketing cestovního ruchu v regionu Kyjovsko
	4.3.1 Subjekty cestovního ruchu, které svojí působností zasahují do regionu Kyjovsko
	4.3.2 Hlavní subjekty činné v marketingu cestovního ruchu regionu Kyjovsko
	4.3.2.1 Veřejná správa
	4.3.2.2 Podnikatelské subjekty
	4.3.2.3 Region Slovácko



	5 Analýza poptávky
	5.1 Analýza turistů a návštěvníků – příjezdový cestovní ruch
	5.1.1 Cestovní ruch a jeho význam pro Českou republiku
	5.1.2 Vývoj počtu turistů v České republice
	5.1.3 Vývoj počtu turistů v Jihomoravském kraji
	5.1.4 Počet zahraničních  turistů v České republice v roce 2004
	5.1.5 Zahraniční hosté v krajích v roce 2004
	5.1.6 Počet zahraničních  turistů v Jihomoravském kraji v roce 2004
	5.1.7 Hlavní důvody návštěvy České republiky
	5.1.8 Sezonalita cestovního ruchu -  zahraniční turisté

	5.2 Analýza turistů a návštěvníků – domácí cestovní ruch
	5.2.1 Uskutečněné cesty domácích turistů a návštěvníků
	5.2.2 Důvody pro realizaci delších cest
	5.2.3 Návštěvnost jednotlivých krajů
	5.2.4 Návštěvnost turistických regionů v roce 2004

	5.3 Analýza turistů a návštěvníků Jihomoravského kraje
	5.3.1 Demografická struktura respondentů
	5.3.2 Socioekonomická struktura respondentů
	5.3.3 Důvod návštěvy regionu
	5.3.4 Způsob organizace pobytu
	5.3.5 Délka pobytu a typ skupiny návštěvníků
	5.3.6 S kým tráví návštěvníci Jihomoravského kraje svůj pobyt
	5.3.7 Způsob ubytování
	5.3.8 Způsob získávání informací o regionu
	5.3.9 Frekvence návštěv regionu
	5.3.10 Trávení volného času
	5.3.11 Spokojenost s pobytem v regionu

	5.4 Dotazníkové šetření - Analýza turistů a návštěvníků regionu 
	5.4.1 Důvody návštěvy regionu Kyjovsko
	5.4.2 Nejlákavější aktivity regionu Kyjovsko
	5.4.3 Hodnocení kvality služeb cestovního ruchu
	5.4.4 Infocentrum Kyjovské Slovácko
	5.4.5 Hodnocení dalších služeb spojených s cestovním ruchem
	5.4.6 Využívání informačních zdrojů
	5.4.7 Počet dosavadních návštěv regionu Kyjovsko
	5.4.8 Spokojenost návštěvníků s pobytem na Kyjovsku

	5.5 Dotazníkové šetření - Image regionu Kyjovsko
	5.5.1 Cíl dotazování
	5.5.2 Vyhodnocení dotazníku
	5.5.2.1 Vnímání regionu Kyjovsko turisty
	5.5.2.2 Změna či prohloubení image regionu Kyjovsko
	5.5.2.3 Změny a zlepšení nutné k dalšímu rozvoji cestovního ruchu v regionu
	5.5.2.4 Turistické cíle, které nejsou dostatečně prezentovány
	5.5.2.5 Za čím především turisté na Kyjovsko jezdí



	6 Analýza konkurence
	7 SWOT analýza
	7.1 Silné stránky
	7.2 Slabé stránky
	7.3 Příležitosti
	7.4 Ohrožení


